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Industry, it is possible to register for internet access via 
www.git.or.th/Gem free of charge. Alternatively, inquiry 
can be made to the Gems and Jewelry Information 
Center, Tel. 0-2634-4999 extension 444, from which you 
will not miss important information and get updated 
situations of the global trades.
 
On this auspicious occasion of New Year 2013, I would 
like to send you my best wishes to you and family, may 
you all be blessed by the holy and sacred sanctities to 
get all of your desired happiness and achievement and 
good health. We will meet again in the next issue.  
Happy New Year!

GIT MESSAGE

The happy year 2012 came with fears of ‘The End of 
the World’ which many people around the world 
excitedly expected whether the disastrous apocalypse 
would really happen. Now the year 2012 has already 
passed the Mayan calendar without any disasters and 
we all have happily celebrated with family and friends 
to farewell the old year 2012 and welcome the New Year 
2013 while NASA has assured us that the world will last 
for more than 4,000 million years. Therefore, we all should 
prepare for the beginning of new activities and warmly 
welcome good things into our lives in this coming New Year. 
Surely, there will be many things to be closely monitored 
in year 2013 one of which is an intensive preparation 
to enter the AEC in 2015 that is quickly approaching. It is 
certain that this will be a hot issue to be closely followed up.

Columns in this issue may seem a little bit strange because 
the January’s issue of GIT Gems & Jewelry Magazine is 
contained with fine privileges and promotions as a 
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ปีแห่งความสขุ 2555  ทีม่าพร้อมกบักระแส ‘วนัสิน้โลก’ ซึง่ทกุคน
เฝ้ารอด้วยใจระทกึว่า จะเกิดเหตกุารณ์ร้ายแรงใดๆ ทีส่ือ่ว่า 
โลกใบนี้ก�าลังจะถึงกาลอวสานได้ผ่านพ้นวันสุดท้ายตาม
ปฏทินิมายาไปแล้วโดยไม่มีเหตรุ้ายใดๆ และในทีส่ดุพวกเรา
ทุกคนกไ็ด้ร่วมเฉลมิฉลอง สงัสรรค์ ส่งท้ายปีเก่าต้อนรบัปีใหม่
พร้อมกับครอบครัว และมิตรสหายกันอย่างสุขสดช่ืน 
ขณะเดยีวกันนาซ่ายืนยันว่า โลกจะยงัอยูต่่อไปได้อกีนานกว่า 

พบกับประสบการณ์ใหม่ GIT Gem & Jewelry ในรูปแบบ e-magazine ตอบรับไลฟ์สไตล์ของผู้อ่านในยุคดิจิตอล GIT พร้อมเปิดตัว GIT Gem and Jewelry  
ในรูปแบบ Free e-magazine ที่มี Feature ต่างๆมากมาย อาทิ VDO Clip, Photo Gallery ที่ผู้อ่านสามารถอ่านได้ทั้งบน Facebook, iPad, iPhone, Android 
Tablet และคอมพิวเตอร์ทั่วไป 

โดยสามารถอ่านได้ทาง www.git.or.th และ AIS Book Store 

4,000 ล้านปีดงันัน้พวกเราทกุคนควรจะได้เตรยีมพร้อม ตัง้หลกั
ส�าหรบัการเริม่ต้นท�าสิง่ใหม่ๆ และรอรบัสิง่ทีด่ีๆ  เข้ามาในชวีติ 
ในปีใหม่นี ้แน่นอนทีใ่นปี 2556 ยงัมอีกีหลายๆเหตกุารณ์ทีน่่า
จับตามองกันต่อไปนั่นก็คงจะไม่พ้นเร่ืองของการเตรียม
ความพร้อมเข้าสู่ AEC ในปี 2558 ที่ก�าลังเข้มข้นและใกล้
เข้ามาเรื่อยๆ รับรองว่าประเด็นนี้ยังคงเป็นประเด็นฮอตฮิต
ที่ยังคงน่าติดตามต่อไป

ส่วนคอลัมน์ในเล่มนี้อาจจะแปลกตาไปเล็กน้อย เพราะ GIT 
Gems & Jewelry Magazine ฉบับเดือนมกราคมนี้ เราน�า
เรือ่งการมอบสทิธปิระโยชน์ และโปรโมชัน่ดีๆ  มาน�าเสนอกนั
เพื่อเป็นของขวัญปีใหม่แก่ผู้อ่านทุกท่านค่ะ และแน่นอนว่า 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน) ยังคงด�าเนินตามพันธกิจที่เฝ้าติดตามใน
ประเดน็ของ AEC รวมทัง้ประเดน็ต่างๆ ทีน่่าสนใจ พร้อมน�าเสนอ
บทความทีเ่ป็นประโยชน์เพือ่อพัเดตสถานการณ์ โดยเฉพาะ
การเปลีย่นแปลงในอตุสาหกรรมอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทย 
และในต่างประเทศให้แก่คุณผู้อ่านได้อ่านกันอย่างอัพเดต
ตลอดเวลา อาท ิบทความอญัมณไีทยฟันฝ่าให้ได้โอกาสจรงิ...
ใน AEC  บทความแนวโน้มส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทย
ปี 56 ยังเสีย่งจากภยัคกุคามทางเศรษฐกจิ บทความเรือ่งเทรนด์
อัญมณีและเคร่ืองประดับของปี 2013-2014 ตลอดจน

New Year gift for all of our readers. It is ascertained that 
the Gem and Jewelry Institute of Thailand (Public 
Organization) will continue its mission of close monitoring 
of AEC issue as well as other interesting issues and then 
presents our readers with useful articles through the GIT 
Gems & Jewelry Magazine in order to always update 
the situations, especially the changes in the gems and 
jewelry industry in Thailand and abroad. Examples of 
these updating articles include the article ‘Thai Gems 
fights for real chances in AEC’, the article ‘Trend of Thai 
Gems and Jewelry Export in 2013 is still at risk of economic 
threats’, the article ‘Trends of Gems and Jewelry in 
2013-2014’, and other useful articles for traders and 
consumers such as the article ‘Let’s learn how to identify 
natural jade, B Jade, C Jade, Jade Simulants, and 
Costume Jewelry, the jewelry that anyone can choose’. 
So, we are sure that our readers will like these articles. 
For those who follow the updated information of 
marketing and trades in the Thai Gems and Jewelry 

บทความที่เป็นประโยชน์กับทั้งผู้ขายและผู้บริโภค เช่น 
บทความเรือ่ง มารูจ้กัวธิตีรวจสอบ หยกธรรมชาต ิหยกอาบน�า้ 
หยกย้อมส ีหยกเลยีนแบบ และ Costume Jewelry เครือ่งประดบั
ที่ใครๆ เลือกได้ เป็นต้น รับรองว่าคงถูกใจคุณผู้อ่านกัน
อย่างแน่นอน

ส�าหรับท่านที่ติดตามข้อมูลทางด้านการตลาดและการค้า 
ในแวดวงอตุสาหรรมอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทยทีอ่พัเดต 
สามารถลงทะเบียนเข้าใช้ได้ผ่านทาง www.git.or.th/Gem 
โดยไม่มค่ีาใช้จ่ายใดๆ หรอืสอบถามได้ทีศ่นูย์ข้อมลูอญัมณี
และเครือ่งประดบั โทร. 0-2634 4999 ต่อ 444 ท่านจะไม่พลาด
ข้อมูลส�าคัญและเท่าทันในทุกสถานการณ์การค้าโลก

ในวาระดถิขีึน้ปีใหม่ 2556 ดฉินัขอส่งความปรารถนาดมีายงั
ทกุท่านและครอบครวั และขออาราธนาสิง่ศกัดิส์ทิธิท์ัง้หลาย 
จงดลบนัดาลให้ทกุท่านประสบแต่ความสขุ และสมัฤทธิผ์ล
ในสิง่ทีพ่งึปรารถนาทกุประการ พร้อมทัง้มสีขุภาพทีแ่ขง็แรง 
แล้วกลับมาพบกันใหม่ในฉบับหน้า สวัสดีปีใหม่ค่ะ
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งานประกวดออกแบบเครือ่งประดบั ครัง้ที ่6

งานแสดงสินค้า The September Hong Kong 
Jewellery and Gem Fair 2012 
รมช.กระทรวงพาณชิย์เยีย่มชมสถาบันฯ

ประชมุวชิาการนานาชาต ิGIT 2012
คณุสิรนิภา สว่างล�า้ สตรทีีส่ร้างสรรค์การส่องประกาย
ของสิรนิภาไดมอนด์

แฟชัน่ Forever Young

Costume Jewelry เครือ่งประดบัทีใ่ครๆ เลอืกได้
วิธีตรวจสอบ หยกธรรมชาต ิหยกอาบน�า้ 
หยกย้อมสี และหยกเลยีนแบบ

อัญมณไีทยฟันฝ่าให้ได้โอกาสจรงิ...ใน AEC
Jade: The Holy Jade...รูจ้กัหยกชนดิต่างๆ
เทรนด์อัญมณ ี2013 - 2014
แนวโน้มส่งออกอัญมณแีละเครือ่งประดบัไทยปี 56 
ยงัเส่ียงจากภยัคกุคามทางเศรษฐกจิ

เทีย่วญีปุ่น่ ประเทศแห่งธรรมชาตแิละวฒันธรรม
ดนิเนอร์เคล้าไวน์ทีส่การ์เลต
พกัผ่อนแบบใกล้ชดิธรรมชาตสิเีขยีวและทะเลสคีรามที่
เฌอ รสีอร์ท
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BEHIND THE SCENE

นติยสาร GIT เป็นของสถาบนัวิจยัและพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาต ิ(องค์การมหาชน) มีวตัถปุระสงค์เพ่ือเผยแพร่ข้อมูล ข่าวสาร การตรวจสอบอญัมณ ีการฝึกอบรม สมัมนา และการตลาดทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ ข้อคดิเหน็ใดๆ ทีตี่พมิพ์ในนติยสารนีเ้ป็นข้อคดิเหน็ส่วนตวัของผูเ้ขยีนบทความนัน้ๆ

UPDATE & SPECIAL REPORT



งานประกวดออกแบบเครื่องประดับ ครั้งที่ 6 : GIT Gem 
and Jewelry Design Award 2012 ได้ตัดสินไปเป็นที่
เรียบร้อยแล้วส�าหรับรอบชิงชนะเลิศ ซึ่งจัดขึ้นโดย
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
แห่งชาติ (องค์การมหาชน ) ในปีนี้เหล่าดีไซเนอร์ร่วมส่ง
ผลงานร่วมประชันกันอย่างคับคั่ง เพื่อร่วมชิงชัยสู่สุดยอด
นักออกแบบเครื่องประดับระดับเอเชียในหัวข้อ ‘Jewelry 
Design Inspired by Thumbelina the Fairy Tale’ และ
ปิดท้ายด้วยการประกวดสดุอลงัการด้วยทพัดารานางแบบ
ชั้นน�าร่วมโชว์ผลงาน ซึ่งในปีนี้ได้มีผู้เข้าร่วมส่งผลงานมา
ประชันรวม 540 แบบวาด โดยเมื่อวันที่ 31 สิงหาคม 2555 
ได ้จัดการตัดสินคัดเลือกผลงานรอบแรกจากคณะ
กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิทั้ง 5 ท่าน มาร่วมคัดเลือกผลงาน

GIT GEM AND JEWELRY 
DESIGN AWARD 2012
สุดยอดจิ ว เ วลรี ยั งดี ไ ซ เนอร ์  จาก
มหาวิทยาลัยบูรพา และประเทศมาเลเซีย 
โชว ์ผลงานเ ย่ียมคว ้าแชมป ์ประกวด
ออกแบบเครื่องประดับ ครั้งที่ 6      

ให้เหลือเพียง 6 แบบ โดยแบ่งเป็นประเภทนิสิต-นักศึกษา 
3 แบบ และประเภทบุคคลท่ัวไป 3 แบบ โดยเครือ่งประดบั
ทั้ง 6 แบบ ได้ถูกน�าไปสร้างสรรค์เป็นเครื่องประดับจริง 
ส�าหรับสวมใส ่ในรอบชิงชนะเลิศในวันเสาร ์ที่  24 
พฤศจิกายน 2555 ณ ลานแฟชั่นฮอลล์ ชั้น 1 ศูนย์การค้า
สยามพารากอน 

นางวลิาวณัย์ อตชิาต ิผูอ้�านวยการสถาบนัวจิยัและพฒันา
อัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ หรือ GIT เปิดเผยว่า 
“ส�าหรับรอบคัดเลือกผลงานออกแบบเครื่องประดับในปี้นี้ 
ผลงานที่ส่งเข้าประกวดมีความโดดเด่นสวยงามกว่าปีที่
ผ่านมาอย่างมาก นักออกแบบสามารถน�าเสนอแบบวาด
ออกมาได้อย่างเด่นชดัทีพ่เิศษคอื ผลงานของนกัเรยีนระดบั
มัธยมศกึษาได้ผ่านเข้ารอบมาด้วย ท�าให้เหน็ว่าคนรุน่ใหม่
หันมาสนใจการออกแบบและมีไอเดียสร้างสรรค์ที่จะ
พฒันาต่อยอดได้ โดยเฉพาะผลงานในกลุม่นิสติ นักศกึษา
นัน้มพีฒันาการเป็นอย่างมาก มคีวามเข้าใจในการตคีวาม
โจทย์งานออกแบบได้อย่างลึกซึ้ง

ส�าหรับผลงานทั้ง 6 ชุด และผลงานของนักเรียนหลักสูตร
ออกแบบเคร่ืองประดบัของสถาบนั  ได้ถูกน�าเสนอโดยเหล่าดารา 
นางแบบชั้นน�า อาทิ มาร์กี้-ราศี, รถเมล์-คนึงนิจ,  
แต้ว-ณฐพร, ใบเฟิร์น-พิมพ์ชนก , ใหม่-ดาวิกา และมารี 
เบร์ินเนอร์ โดยผลการตดัสนิรางวลัชนะเลศิ ในประเภทนสิติ 
นั กศึ กษา ได ้ แก ่  นางสาวภัทริ ยา เพ็ญธัญกิ จ  
ชื่อผลงาน ‘เดียวดาย’ จากมหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขต
จนัทบรีุ   ได้กล่าวถึงผลงานทีไ่ด้รับรางวลัชนะเลศิประเภทน้ีว่า 
“ได้ออกแบบตามโจทย์ทีท่างสถาบนัฯ ตัง้มา คอื Thumbelina 
จากน้ันจงึลองมาค้นคว้าหาข้อมลูดวู่าอะไรน่าสนใจ ซึง่ชอบ
ทีเ่ร่ืองราวช่วงหน่ึงของ Thumbelina คือตอนทีโ่ดนคางคก
จับมาไว้บนใบบัว พอตื่นขึ้นมาก็รู้สึกว่าตนเองถูกน�ามาไว้
บนใบบวั ไปไหนมาไหนกไ็ม่ได้ รูส้กึอ้างว้าง และเดยีวดาย 

ซึง่ปีน้ีถือเป็นการเข้าประกวดคร้ังที ่2 เพราะปีทีผ่่านมาก็ได้
ส่งชิน้งานภาพวาดเข้าประกวดแต่ไม่ได้เข้ารอบ ครัง้นีก้ย็งั
รู้สึกตื่นเต้นและดีใจมากที่สามารถผ่านเข้ารอบมาถึงรอบ
ชิงชนะเลิศได้ นอกจากนี้ยังได้มีส่วนร่วมในการคิดและ
เลือกวัตถุส�าหรับผลิตผลงานของตัวเองเพราะทางบริษัท 
บิวตี้เจมส์ แฟคตอรี จ�ากัด ซึ่งเป็นผู้สนับสนุนผลิตชิ้นงาน 
ได้ให้โอกาสเข้าไปพดูคยุ จนได้ชิน้งานทีส่วยงาม เป็นทีน่่า
พอใจอย่างมากค่ะ”

ส่วนรางวลัชนะเลศิประเภทบคุคลทัว่ไป ได้แก่ Ms.Winnie 
Wong King Ming จาก Chin Jewellery Designer Sdn. Bhd 
กับผลงาน Delightful Adventure ซึง่ดไีซน์เนอร์สาวชาว
มาเลเซยีได้กล่าวถงึผลงานว่า “ผลงาน Delightful Adventure 

นัน้ได้แรงบนัดาลใจในการออกแบบจาก Thumbelina ตอนที่
เธอตดัสนิใจออกเดนิทางกบัเพือ่นนกของเธอ ซึง่ทัง้สองได้
บนิไปตามสถานทีส่วยงามต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นเทอืกเขาทีม่ี
หมิะปกคลมุ หรอืทะเลสคีราม จนสดุท้ายทัง้สองกเ็ดนิทาง
มาถึงดนิแดนดอกไม้บาน ดฉินัได้ใช้สม่ีวง สนี�า้เงนิ และ 
สขีาวในการสือ่ถงึการเดนิทางทีน่่าอภริมย์ครัง้นี ้ซึง่การทีไ่ด้
รับรางวัลชนะเลิศ ถือเป็นเรื่องท่ีน่าเซอร์ไพรส์ เพราะมี 
ผลงานส่งเข้ามามากมาย ล้วนแล้วแต่เป็นดไีซน์ทีเ่ตม็ไปด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ท้ังนั้น ต้องขอขอบคุณกรรมการท่ีให้
โอกาสพจิารณาดไีซน์ของดฉินัค่ะ ซึง่บรรยากาศในวนังานก็
เยีย่มยอดมาก ทัง้เวท ี นางแบบ และการแสดงต่างๆ ที่
สอดคล้องกบัธมี Thumbelina รวมทัง้เปิดโอกาสให้เหล่า
ดไีซเนอร์ได้น�าผลงานมาแสดงความสามารถกนัค่ะ” 
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ท่ามกลางความสับสนวุ่นวายและความจอแจของการจราจรที่คับคั่งบนถนนสีลม ยังมี
แหล่งข้อมูลความรู้ที่ทันสมัยรอให้บริการแก่ผู้ที่สนใจศึกษาหาความรู้ทางด้านอัญมณี
และเครื่องประดับ ที่นี่เต็มไปด้วยหนังสือและวารสาร/นิตยสารทางด้านอัญมณีและ
เครื่องประดับที่หลากหลายจากทั่วทุกมุมโลก นับได้ว่าเป็นแหล่งข้อมูลเฉพาะทางที่มี
ความสมบูรณ์มากที่สุดแห่งหนึ่งของประเทศ และถือเป็นห้องสมุดในดวงใจหรือเป็น
สวรรค์ของนักออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับเลยก็ว่าได้

ห้องสมดุอญัมณแีละเครือ่งประดบั (GIT Gem and Jewelry Library) ตัง้อยูบ่รเิวณ ชัน้ 1 
อาคารไอทเีอฟ ทาวเวอร์ ถนนสลีม ด้วยพ้ืนทีป่ระมาณ 100 ตารางเมตร แต่ทว่าลงตวั
ด้วยการออกแบบและจัดแบ่งพืน้ทีใ่ช้สอย เรยีกได้ว่าจิว๋แต่แจ๋วเลยทเีดยีว ภายในห้องสมุด
มทีีน่ัง่ให้เลอืกนัง่ได้หลายแบบทัง้แบบโต๊ะนัง่เดีย่วหรอืโต๊ะนัง่อ่านเป็นกลุม่ พืน้ทีใ่ห้บรกิาร
แบ่งออกเป็น 2 โซน คือ โซนด้านหน้าให้บริการวารสาร/นิตยสารด้านอัญมณีและ 
เครือ่งประดบัจากทัง้ในและต่างประเทศกว่า 80 ชือ่เรือ่ง รวมถงึวารสารปีปัจจบุนัและ 
ย้อนหลงักว่า 4,500 ฉบบั ส่วนโซนด้านในให้บรกิารหนงัสอื ต�าราวชิาการต่างๆ ทางด้าน
อญัมณแีละเครือ่งประดบัทีผ่่านการคดัสรรมาจากทัว่โลกกว่า 3,500 เล่ม โดยแบ่งเป็น
หนงัสอืภาษาไทย 1,300 เล่ม และหนงัสอืต่างประเทศ 2,200 เล่ม พ้ืนทีส่่วนนีจ้ะเงยีบสงบ 
บรรยากาศเหมาะแก่การนัง่อ่านหนงัสอืทีต้่องการใช้สมาธ ินอกจากนีภ้ายในห้องสมดุยงัมี
สือ่อเิลก็ทรอนกิส์ทางด้านอัญมณีและเคร่ืองประดบัให้บริการอกีกว่า 200 รายการ ทรพัยากร
ต่างๆ ภายในห้องสมดุมกีารจัดแบ่งหมวดหมูต่ามประเภทของหนงัสอื ดงันี้

• Coloured Stone (อัญมณีทุกชนิด)  
• Marketing (ธุรกิจและการตลาด)  
• Diamonds (เพชร)    
• Organic Gems (อัญมณีอินทรีย์วัตถุ)
• Geology & Gemology (ธรณีวิทยาและอัญมณีศาสตร์) 
• Precious Metals (โลหะมีค่า)  
• Jewelry Design (การออกแบบเครื่องประดับ) 
• Research & Thesis (รายงานวิจัยและวิทยานิพนธ์)
• Jewelry Making (การผลิตเครื่องประดับ)   
• Reference (อ้างอิง)

สบิปากว่าไม่เท่าตาเหน็ หากคณุเป็นคนหนึง่ทีส่นใจใฝ่หาความรูท้างด้านนี ้ลองหาเวลา
ว่างแวะเข้ามาเยี่ยมชมและใช้บริการห้องสมุดอัญมณีและเครื่องประดับแห่งนี้ รับรอง
ว่าคุ้มค่ากับความหลากหลายของทรัพยากรสารสนเทศจนต้องอยากกลับมาใช้บริการ
อีกครั้งอย่างแน่นอน หรือจะลองสอบถามบริการต่างๆ ของทางห้องสมุดเพิ่มเติมได้ที่
หมายเลขโทรศพัท์ 02-6344999 ต่อ 102, 103 ได้ทกุวนัจนัทร์-ศกุร์ เวลา 09.00-17.00 น. 
ห้องสมุดอัญมณีและเครื่องประดับยินดีต้อนรับและพร้อมให้บริการทุกท่าน
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THE SEPTEMBER HONG KONG 
JEWELLERY AND GEM FAIR 2012

update

งาน The September Hong Kong Jewellery and Gem 
Fair 2012 ซึง่เป็นงานแสดงสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบั
ที่ส�าคัญและมีขนาดใหญ่ติด 1 ใน 5 ของโลก และถือเป็น
อนัดบัหนึง่ในภมูภิาคเอเชยี ทีม่ผีูเ้ข้าชมงานหลัง่ไหลเข้ามา
ท�าการซื้อ-ขาย กันอย่างคึกคักเป็นประจ�าทุกปี โดยในปีนี้
ได้จัดขึ้นระหว่างวันที่ 19 - 23 กันยายน 2555 ณ Asia 
World - Expo และ ระหว่างวันที่ 21 - 25 กันยายน 2555 
ณ Hong Kong Convention and Exhibition Centre งานใน
ครัง้นีม้พีืน้ทีจั่ดแสดงกว่า 130,000 ตารางเมตร โดยผูเ้ข้าร่วม
แสดงสนิค้ามาจาก 48 ประเทศ และมผีูป้ระกอบการเข้าร่วม
แสดงสินค้า (Exhibitor) 3,500 ราย มีผู้ซื้อเข้าร่วมงาน
ประมาณ 51,977 ราย จาก 156 ประเทศ จาก 6 ทวปีทัว่ทกุ
มุมโลก ซึง่ส่วนใหญ่จะเป็นจากฮ่องกง (ร้อยละ 32 - 16,774 ราย) 

สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน) ได้ส่งผูแ้ทนเดนิทางเข้าร่วมงานดงักล่าว 
และได้เข้าร่วมออกบธูเผยแพร่งานบรกิารของสถาบนั ทัง้การ
ตรวจวิเคราะห์อัญมณ ีและโลหะมค่ีา หลกัสตูรการฝึกอบรม 
ระบบฐานข้อมูลออนไลน์ ผ่านการจัดบอร์ดนิทรรศการ  
วีดิทัศน์แนะน�างานบริการสถาบัน สิ่งตีพิมพ์ทางวิชาการ  
(GIT Trade Review และ GIT Lab Review) และแผ่นพบั
ประชาสมัพนัธ์ในส่วนงานต่างๆ รวมทัง้ได้จดัเจ้าหน้าทีไ่ว้
อธบิายรายละเอียดเกีย่วกบัสถาบนัแก่ผูเ้ข้าชมงานอยูต่ลอด 

นอกจากนี้สถาบันได้จัดนักวิชาการอัญมณีท่ีมีความ
เชี่ยวชาญส�าหรับการให้บริการตรวจสอบอัญมณีเบื้องต้น 
ด้วย Portable Gem Testing Set ให้แก่ผู้สนใจโดยไม่คิด
ค่าใช้จ่าย รวมถึงได้จัดการสัมมนาวิชาการเพื่อเผยแพร่
ความรูด้้านอญัมณแีละเครือ่งประดบั การเลอืกซือ้ ตลอดจน
ความน่าสนใจของการเป็นศูนย์กลางทางการค้าอัญมณี
และเครื่องประดับของประเทศไทย ซึ่งจะช่วยให้ผู้ซื้อและ
ผูบ้ริโภค รวมทัง้ผูป้ระกอบการมคีวามรู ้และมข้ีอมลูทีถ่กูต้อง 
มากขึน้ อนัจะส่งผลต่อการเพิม่มูลค่าการส่งออกพลอยสขีอง
ประเทศไทย โดยได้จดัการสมัมนาออกเป็น 2 ครัง้ ดงันี้

สมัมนาหวัข้อ ‘How to Buy and Sell Colored Stones with More 
Confidence’ บรรยายโดย ผศ.ดร.จกัรพนัธ์ สทุธริตัน์ ผูเ้ชีย่วชาญ
ด้านการตรวจสอบอัญมณีและเครื่องประดบั ในวนัท่ี 21 
กนัยายน 2555 เวลา 14.00 - 16.00 น. ณ ห้อง204 (AWE) 
โดยเนือ้หาการบรรยายเกีย่วกบัลกัษณะท่ีส�าคญัของพลอย
ชนดิต่างๆ ท้ังท่ีผ่านการปรบัปรงุคณุภาพ และไม่ได้ปรบัปรงุ

GIT เปิดบูธโชว์ศักยภาพเพื่อ
ตอกย�้าการเป็นห้องปฏิบัติการ  
ตรวจสอบอัญมณีชั้นน�าของโลก

คณุภาพ รวมทัง้เทคนคิการซือ้และขายส�าหรับผูป้ระกอบการ 
และผู้ที่ชื่นชอบอัญมณีและเครื่องประดับ 

สมัมนาหวัข้อ ‘Update Colored Stones Hot Issues 2012’ 
บรรยายโดย นางวิลาวัณย์ อติชาติ ผู ้อ�านวยการ
สถาบันวจัิยและพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาต/ิ 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการตรวจสอบอัญมณีและเครื่องประดับ 
ในวันที่ 22 กันยายน 2555 เวลา 14.00 - 16.00 น. ณ ห้อง 
S225 (HKCEC) โดยเนื้อหาการบรรยายเกี่ยวกับลักษณะที่
ส�าคัญของพลอยต่างๆ ซึ่งก�าลังเป็นที่น่าสนใจในตลาด
อัญมณีและเครื่องประดับในปี 2012 รวมทั้งเทคนิค 
การตรวจสอบ และการปรับปรุงคุณภาพ โดยการสัมมนา
ทั้งสองครั้งที่สถาบันได้จัดขึ้นนี้มีผู้สนใจเข้าร่วมฟังเป็น
จ�านวนมาก

ส�าหรบัการเข้าร่วมงานในครัง้นีถ้อืเป็นโอกาสอนัดทีีส่ถาบนั
ได้ประชาสัมพันธ์ภารกิจหลักขององค์กรให้เป็นที่รู้จักใน
ระดับนานาชาติ รวมถึงเป็นช่องทางในการสร้างการรับรู้
และความเช่ือม่ันให้แก่ผู ้บริโภคและผู ้ประกอบการ
นานาชาติ เพื่อก้าวไปเป็นศูนย์กลางทางด้านอัญมณีและ
เครื่องประดับที่ส�าคัญของโลกได้ในที่สุด 
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PANDORA IN 
SOHO
PANDORA แบรนด์เครื่องประดับจากประเทศ
เดนมาร์ก ทีไ่ด้ชือ่ว่าเป็นเครือ่งประดบัทีม่ดีไีซน์เฉพาะ
บคุคล สะท้อนเรือ่งราวและความทรงจ�าส่วนตวันี ้มี
วางจ�าหน่ายมาแล้วกว่า 65 ประเทศทัว่โลก ซึง่หนึง่
ในน้ันมีประเทศไทยรวมอยู่ด้วยถึง 8 สาขา และ
ประเทศล่าสดุที ่PANDORA ได้ท�าการเปิดร้านอย่าง
เป็นทางการก็คอืสหรฐัอเมริกา ภายใต้ชือ่ PANDORA 
Concept Store ในย่านโซโหของใจกลางมหานคร
นิวยอร์ก กับรูปลกัษณ์ของสโตร์สขีาวสะอาดตา พร้อม
เหล่าเซเลบรติีท้ีม่าร่วมงานอย่างคบัคัง่  

MINI 
GLAMUROUS

GLOBAL GLAMOUR
update

เรื่อง: วารุณี รัตนงาม เรื่อง: วารุณี รัตนงามRED CARPET MUSE
update

DIOR AT THE BIENNALE DES 
ANTIQUAIRES IN PARIS
Dior เข้าร่วมจดัแสดงเครือ่งประดบัชัน้สงูและนาฬิกาในงาน Biennale des Antiquaires งานแสดงอญัมณแีละเครือ่งประดบั
ระดบัโลกทีจ่ดัขึน้ ณ กรงุปารสี ในช่วงเดอืนกนัยายน 2012 ทีผ่่านมา โดยในปีนี ้Dior ได้เนรมติพืน้ทีจ่ดังานภายใต้
หลงัคาแก้วอนังดงามของ Grand Palais ให้กลายเป็น Flagship บตูคิเครือ่งประดบัชัน้สงู พร้อมประดบัรปูภาพบนฝาผนงั
เพ่ือสะท้อนถึงอดตีของมสิเตอร์ดอิอร์ ทีค่ร้ังหน่ึงเคยท�างานเป็นผูคั้ดสรรผลงานศิลปะในแกลเลอร่ีชัน้น�า และน�าเคร่ืองประดบั
ชัน้สงูจาก คอลเลก็ชัน่ล่าสดุ Dear Dior ทีไ่ด้รบัการออกแบบโดย Victoire de Castellane และผลงานจากคอลเลก็ชัน่อืน่ๆ 
พร้อมด้วยนาฬิกาอนัเลอค่าจากหลากหลายคอลเลก็ชัน่ ได้แก่ Dior Grand Soir, Dior VIII และ La D de Dior ซึง่เป็นงาน
ทีม่เีพยีงชิน้เดยีวในโลกมาแสดงถงึ 114 ชิน้

DISNEY PRINCESS 
COLLECTION BY 
CHOPARD 
Chopard แบรนด์จิวเวลรีชั้นน�า ได้สานต่อโลกแห่ง
จนิตนาการในวยัเดก็สูโ่ลกแห่งความเป็นจรงิ โดยการร่วมกบั 
Harrods ห้างสรรพสนิค้าชัน้น�าของลอนดอน น�าแรงบนัดาลใจ
จากเจ้าหญงิในการ์ตนูวอลท์ ดสินย์ี ทัง้แอเรยีล จากลติเติล้
เมอร์เมด, เบลล์ จากบวิตีแ้อนด์เดอะบสีท์, ซลิเดอเรลล่า, สโนไวท์ 
และมูห่ลาน เป็นต้น มาสร้างสรรค์เป็นเครือ่งประดบัสดุหรู 
10 ชิน้ ทัง้ก�าไล สร้อยคอ ต่างห ูและเครือ่งประดบัผม จดัแสดง
ในคอลเล็กชั่นคริสมาสต์ในวินโดว์ดิสเพลย์ร่วมกับเสื้อผ้า
แบรนด์หรเูช่น Oscar de la Renta, Versace และ Elie Saab 

UNEXPECTED DESIGN
เคร่ืองประดบัหน้าตาแปลกเช่นก�าไลรูปทรงกุ้ง ของ David Bielander 
แหวนหวัตะปขูึน้สนมิของ Karl Fritsch เหล่านีถ้กูรวบรวมมาเพือ่จดัแสดง
ในนิทรรศการเครื่องประดับดีไซน์ประหลาดที่สุดในโลก ภายใต้ชื่อ 
Unexpected Pleasures ของ Design Museum กรุงลอนดอน ประเทศองักฤษ 
โดยนิทรรศการน้ีเต็มไปด้วยเคร่ืองประดับสุดสร้างสรรค์จนเหนือ 
ค�าบรรยาย ซึง่ผูจ้ดัหวงัว่าผูเ้ข้าชมจะตัง้ค�าถามถงึทีม่า และความหมาย
ของเคร่ืองประดบัเหล่าน้ัน รวมถึงวธิกีารทีพ่วกเขาจะหยบิจบัขึน้มาสวมใส่ 
จดัแสดงแล้ววนันีจ้นถงึ 3 มนีาคม 2013 ตดิตามรายละเอยีดเพิม่เตมิได้ที่ 
http://designmuseum.org/exhibitions

HAYDEN 
PANETTIERE
สาวสวยแบดเกิร์ลจากซีรีส์ Nashville ระยิบระยับ 
บนพรมแดงด้วยเดรสปักเล่ือมส้ันสีเงิน เพ่ิมประกาย 
แห่งค่�าคืนด้วยเครื่องประดับ ทั้งแหวนเพชรจาก  
Heirloom แหวนเพชร Pyramid Pinky สร้อยข้อมือ 
เพชรจาก Jacqueline Nerguizian jewelry 
และสร้อยข้อมือทองค�าขาวประดับเพชรจาก 
Park Avenue Art Deco กระเป๋าถือผ้าไหมจาก 
Giorgio Armani และตบท้ายด้วยรองเท้าส้นสูง
สีแชมเปญจาก Giuseppe Zanotti

GINNIFER GOODWIN 
จินนิเฟอร์ดูน่ารักและอ่อนเยาว์มากย่ิงข้ึนเม่ือเธอ
สวมใส่ชุดเดรสลูกไม้สีชมพูปักเล่ือมเงิน กุ๊นขอบด้วย
ผ้าไหมสีชมพูของ Oscar de la Renta คอลเล็กช่ัน 
รีสอร์ท 2013 พร้อมถือประเป๋าคริสตัลสีเงินจาก Judith  
Lieber ส่วนเครื่องประดับนั้นเธอเลือกต่างหูเพชร 
เม็ดเด่ียวจาก Harry Winston สวมก�าไลข้อมือสีทอง 
และรองเท้าเรียบหรูท�าจากหนังสีเงินของ Jimmy Choo 

LUCY HALE
สาวน้อยจาก Pretty Little Liars สวมสร้อยเส้นโตสวย
เพียงเส้นเดียวท่ีท�าจากคริสตัล 5 เม็ดใหญ่ เรียงร้อย 
ส่องแสงแวววาวอยู่กับสร้อยคอสีเงิน ก็สามารถ
ท�าให้เธอโดดเด่นข้ึนมาจากการสวมใส่ชุดเดรส
ส้ันสีด�าจาก Elizabeth & James ดูเรียบง่ายแต่
โดดเด่นไม่แพ้การประโคมสวมใส่ชุดเคร่ืองเพชร
ราคาแพงเลยทีเดียว 

เฉิดฉายบนพรมแดงด ้วยชุดค็อกเทลสั้น 
หลากสไตล์ ได้ทัง้ลคุหรหูราปนเซก็ซี ่ ลกึลบัน่า 
ค้นหา หรอืแม้แต่สดใสน่ารกั พร้อมแต่งเตมิด้วย
เครือ่งประดบัชิน้เลก็ชิน้น้อยแค่นี ้คณุกก็ลายเป็น
จุดเด่นของงานได้ไม่ยาก

HEIDI KLUM
นางแบบสาวสวมชุดเดรสลูกไม้เข้ารูปตกแต่งด้ินสีทองท้ังตัวจาก 
Alexandre Vauthier’s คอลเล็กช่ันฤดูใบไม้ร่วง 2012 ท่ีเพียงจับคู่
กับต่างหูห่วงจาก Lorraine Schwartz jewels และใส่รองเท้าส้นสูง 
ลูกไม้สีทอง Christian Louboutin ก็ท�าให้เธอดูสวยสง่ากว่าใคร

TAYLOR SWIFT
เทย์เลอร์สวยหวาน ปนลึกลับน่าค้นหากับเดรสส้ันแขนยาว
ของ Zuhair Murad คอลเล็กช่ันก่อนฤดูใบไม้ร่วง 2012 
ตกแต่งลูกปัดสีทองอย่างสลับซับซ้อน แต่แอบเซ็กซ่ีด้วย
การโชว์แผ่นหลัง เข้าคู่กับการเลือกใส่ต่างหูสีทองและแหวน
จาก Neil Lane Jewels พร้อมจบลุคท่ีรองเท้าส้นสูงสีทอง
จาก Jimmy Choo 
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รฐัมนตรช่ีวยว่าการกระทรวงพาณชิย์  เข้าตรวจเยีย่มและมอบ
นโยบายสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แห่งชาติ (องค์การมหาชน) เพ่ือให้การส่งเสริมและ
สนบัสนนุอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครือ่งประดบัไทย ซึง่จะ
เป็นการเพิ่มศักยภาพในการแข่งขันด้านการค้าทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศอย่างยั่งยืน

นายณฐัวฒุ ิใสยเกือ้ รฐัมนตรช่ีวยว่าการกระทรวงพาณชิย์
พร้อมคณะทีป่รกึษาและคณะท�างาน ได้ตรวจเยีย่มและมอบ
นโยบายสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับ
แห่งชาติ (องค์การมหาชน) เมือ่วนัศกุร์ที ่16 พฤศจกิายน 2555 
ณ ชัน้ 1-4 และ 6 อาคารไอทเีอฟ - ทาวเวอร์ สลีม โดยมี

รัฐมนตรีช ่วยว่าการกระทรวง
พาณชิย์ เข้าตรวจเยีย่มสถาบนัและ
มอบนโยบาย

Bangkok, The Jewel of Today by GIT

นายศิริพล ยอดเมืองเจริญ ประธานคณะกรรมการบริหาร 
และนางวิลาวัณย์ อติชาติ ผู้อ�านวยการสถาบันวิจัยและ
พัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติให้การต้อนรับ 
โดยสถาบนัวจัิยและพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน) (The Gem and Jewelry Institute of 
Thailand (Public Organization) (GIT) เป็นสถาบนัหลกัของชาติ
ทีม่ภีารกจิในด้านการตรวจสอบอญัมณแีละโลหะมค่ีาและ
ยังเป็นสถาบันที่พัฒนาคุณภาพบุคลากรเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของภาคอุตสาหกรรม รวมท้ังการวิจัยและ
พัฒนาอย่างครบวงจรและการจัดท�าฐานข้อมูลด้านการ
ตลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบั ตลอดจนถงึพพิธิภณัฑ์และ
ห้องสมดุอญัมณแีละเครือ่งประดบัในฐานะศนูย์การเรยีนรู้
ด้วยตนเอง 

สถาบนัมห้ีองปฏบิตักิารตรวจสอบอญัมณแีละเครือ่งประดบั 
ทีไ่ด้รับการรบัรองจากสมาพนัธ์อญัมณแีละเครือ่งประดบัโลก 
หรือ CIBJO มาตั้งแต่ปี 2542 และยังเป็นสมาชิก 1 ใน 5 

ของห้องปฏบิตักิารชัน้แนวหน้าของโลกทีม่เีครือ่งมอืทีท่นัสมยั
ทีส่ดุแห่งหนึง่ของโลก และสถาบนัยงัได้น�าการบรกิารด้าน
การตรวจสอบอัญมณีและโลหะมีค่า เข้าสู่ระบบคุณภาพ
มาตรฐานระดับสากล โดยได้รับการรับรองระบบคุณภาพ 
ISO 9001:2008 จาก UKAS (United Kingdom Accreditation 
Service) ประเทศอังกฤษ ซึ่งจะท�าให้การันตีได้ว่าสินค้า
อญัมณแีละเครือ่งประดบัทีน่�ามาจากประเทศไทยทกุชิน้จะผ่าน
การตรวจสอบจากห้องปฏบิตักิารท่ีมีมาตรฐานสากล และ
ยงัมกีารรบัประกนัสนิค้าทีเ่ชือ่ถอืได้ นอกจากนี ้ยงัได้เยีย่ม
ชมงานบริการด้านต่างๆของสถาบัน อาทิ ห้องปฏิบัติการ
ตรวจสอบอัญมณีและโลหะมีค่าที่มีเทคโนโลยีที่ทันสมัยที่
ได้รับการยอมรับในระดับสากล ศูนย์ฝึกอบรม พิพิธภัณฑ์
อญัมณแีละเครือ่งประดบัทีไ่ด้รวบรวม อนุรักษ์ พร้อมจดัแสดง
อัญมณีและเครื่องประดับที่หายาก ตลอดจนห้องสมุด
อญัมณแีละเครือ่งประดบัทีร่วบรวมหนงัสอืจากทัว่ทกุมมุโลก 

ผลงาน BROOMTIFUL  โดย คุณวรภพ วงศ์สรรคกร 
แนวคดิ: ด้วยแรงบนัดาลใจทีไ่ด้จากเครือ่งใช้ในชวีติประจ�า
วัน จึงได้น�าไม้กวาดมาประยุกต์ใช้เป็นเคร่ืองประดับได้
อย่างสร้างสรรค์ 

ผลงาน Home โดย คุณจิตรกานต์ บรรเทิงไพบูลย์
แนวคิด: เป้าหมายส�าคัญในการออกแบบ คือการสื่อสาร
เรือ่งราวของ ‘ครอบครวั’ ผ่านการใช้สญัลกัษณ์ของ ‘บ้าน’ 
เพือ่น�าเสนอความรกั ความผกูพนัธ์ของครอบครวัผ่านการ
สวมใส่เครื่องประดับ

ผลงาน Siam in my Soul โดย คุณมทิรา ธนมาหิรัญ
แนวคิด: ได้แรงบันดาลใจจากการที่ตนเองเติบโต และใช้
ชีวิตในกรุงเทพฯ ได้มองเห็นความเปลี่ยนแปลงมากมาย 
ท้ังความวุ่นวายของเมืองนี้ แต่ยังคงมีจิตวิญญาณของ
ความเป็นไทยไม่เสื่อมคลาย

ทศิทางใหม่ในการสร้างแรงบนัดาลใจให้กบัวงการธรุกจิ
อัญมณีและเครื่องประดับไทย กับนิทรรศการแสดงผล
งานการออกแบบเครื่องประดับ ของเหล่าบรรดาผู้เข้า
อบรมใน “โครงการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพนัก
ออกแบบในอตุสาหกรรมอญัมณแีละเคร่ืองประดบัไทย” 
กว่า 32 ผลงาน ที่จัดขึ้นเมื่อวันที่ 1 สิงหาคม 2555 ณ 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่ง
ชาติ (องค์การมหาชน) อาคาร ไอทีเอฟ - ทาวเวอร์ 
ถนนสีลม กรุงเทพฯ

โครงการดังกล่าวจัดขึ้นเพื่อพัฒนาแนวความคิดด้าน
การออกแบบเคร่ืองประดับ และพัฒนาศักยภาพนัก
ออกแบบไทยสู่การเป็นนักออกแบบมืออาชีพ คร้ังน้ี
สถาบันได้รับเกียรติจาก Ms.Cornelia Rating นัก

ออกแบบชื่อดังชาวเยอรมนี ผู ้คร�่าหวอดในวงการ
ออกแบบเครื่องประดับมากกว่า 35 ปี เจ้าของรางวัล
ชนะเลิศการประกวดออกแบบเครื่องประดับ De Beers 
Diamond International Award 2000 และรางวัล 
Winner Tahitian Pearl Trophy 2001 ได้เป็นโค้ชให้กับ
ผู้เข้าอบรม ให้สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบในหัวข้อ 
Bangkok,The Jewel of Today (กรงุเทพฯ เครือ่งประดบั
มหานคร) โดยมีผู้ประกอบการฯ นักออกแบบ และ
สื่อมวลชนเข้าร่วมชมงานอย่างคับคั่ง

Ms.Cornelia Rating ได้จุดประกายแรงบันดาลใจ 
ความเป็นตัวตน และการเข้าถึงประสบการณ์จริงของผู้
ประกอบการฯ และนักออกแบบที่เข้าร่วมโครงการ 
รังสรรค์ให้ออกมาเป็นรูปธรรม อาทิเช่น

ACCESS ALL AREA
update

ผอ. วลิาวณัย์ อตชิาต ิและ Ms. Cornelia Rating
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หมายเหตุ  : ประเภทนิติบุคคล • ส่วนลด 15 % จากราคาค่าฝึกอบรมปกติ (เฉพาะหลักสูตรหลักระยะ
ยาวภาษาไทย) เมื่อสมัคร 2 คนขึ้นไปพร้อมกัน และจะต้องช�าระเงินพร้อมกันเท่านั้น • ** สถาบันฯ
ขอสงวนสิทธิในการคัดเลือกสมาชิกผู้เข้าร่วมรายการส่งเสริมการขายส�าหรับลูกค้าบริษัท (Corporate 
Package) • การประชาสัมพันธ์ใน สื่อโฆษณานิตยสาร GIT Gems and Jewelry ต้องอยู่ภายใต้
เงื่อนไขของสถาบันเท่านั้น • สิทธิประโยชน์ของสมาชิกดังกล่าวข้างต้นนี้ สามารถใช้ได้ถึงวันที่ 31 
ธันวาคม 2556 • สถาบันขอสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงสิทธิประโยชน์ของสมาชิก โดยไม่ได้แจ้งให้
ทราบล่วงหน้า ประเภทบุคคลธรรมดา • ส่วนลด 15% จากราคาค่าฝึกอบรมปกติ (เฉพาะหลักสูตร
หลักระยะยาวภาษาไทย) เมื่อสมัคร 2 หลักสูตรขึ้นไปพร้อมกัน และจะต้องช�าระเงินพร้อมกันเท่านั้น 
• สิทธิประโยชน์ของสมาชิกดังกล่าวข้างต้นนี้ สามารถใช้ได้ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2556 • สถาบันขอ
สงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงสิทธิประโยชน์ของสมาชิก โดยไม่ได้แจ้งให้ทราบล่วงหน้า 

สิทธิประโยชน์สมาชิกใหม่ปี 2556
ประเภทนิติบุคคล ประเภทบุคคลธรรมดา

1. ส่วนลด 15% จากราคาค่าบริการการตรวจสอบอัญมณี 1. ส่วนลด 15% จากราคาค่าบริการการตรวจสอบอัญมณี

2. ส่วนลด 10% จากราคาค่าบริการตรวจสอบโลหะมีค่า 2. ส่วนลด 10% จากราคาค่าบริการตรวจสอบโลหะมีค่า

3. ส่วนลด 10% ต่อคน จากราคาค่าฝึกอบรมปกติ 
ส�าหรับหลักสูตรระยะยาว (เฉพาะหลักสูตรภาษาไทย) 

3. ส่วนลด 10% ต่อคน จากราคาค่าฝึกอบรมปกติ 
ส�าหรับหลักสูตรระยะยาว (เฉพาะหลักสูตรภาษาไทย) 

4. ส่วนลด 15% ต่อคน เมื่อสมัคร 2 คนขึ้นไปพร้อมกัน จากราคา ค่าฝึก
อบรมปกติส�าหรับหลักสูตรระยะยาว (เฉพาะหลักสูตรภาษาไทย) 

4. ส่วนลด 15% ต่อคน เมื่อสมัคร 2 หลักสูตรขึ้นไปพร้อมกัน จากราคาค่า
ฝึกอบรมปกติส�าหรับหลักสูตรระยะยาว (เฉพาะหลักสูตรภาษาไทย) 

5. ส่วนลด 10% จากราคาค่าบริการผลิตชิ้นงานต้นแบบเครื่องประดับ 5. ส่วนลด 10% จากราคาค่าบริการผลิตชิ้นงานต้นแบบเครื่องประดับ

6. ส่วนลด 10% ค่าเข้าชมพิพิธภัณฑ์ และซื้อของที่ระลึก ณ เคาน์เตอร์จ�าหน่าย 6. ส่วนลด 10% ค่าเข้าชมพิพิธภัณฑ์ และซื้อของที่ระลึก ณ เคาน์เตอร์จ�าหน่าย

9. ส่วนลด 15% จากราคาค่าหนังสือหรือเอกสารปกติ 9. ส่วนลด 15% จากราคาค่าหนังสือหรือเอกสารปกติ

10. ได้รับสิทธิพิเศษในการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ 10. ได้รับสิทธิพิเศษในการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ

11. ได้รบัสทิธพิเิศษในการเข้าร่วมรายการส่งเสรมิการขายส�าหรบัลกูค้า
บริษัท (Corporate Package)**

12. ส่วนลด 20% จากราคาค่าบริการพื้นที่สื่อโฆษณานิตยสาร GIT 
Gems and Jewelry

7. ฟรีนิตยสาร GIT Gems and Jewelry ทุกราย 2 เดือน 7. ฟรีนิตยสาร GIT Gems and Jewelry ทุกราย 2 เดือน

8. ฟรีค่าเข้าห้องสมุด 8. ฟรีค่าเข้าห้องสมุด 



สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 
(องค์การมหาชน) แสดงศักยภาพของอุตสาหกรรม 
เครื่องประดับและอัญมณีไทยสู่ตลาดโลก จัดการประชุม
วชิาการนานาชาต ิ: GIT 2012 ภายใต้แนวคดิ ‘เครือ่งประดบั
และอญัมณโีลกกบัยุค ใหม่แห่งความท้าทาย’ (Challenging 
New Era of Gemological World) ระหว่างวันที่ 12 - 13 
ธันวาคม ณ โรงแรมอิมพีเรียล ควีน ปาร์คที่ผ่านมา ซึ่งมี
นักวิชาการกว่า 400 ท่าน จาก 28 ประเทศทั่วโลกให้ความ
สนใจเข้าร่วมงาน

การประชมุวชิาการนานาชาต ิคร้ังที ่3 หรือ GIT 2012 จดัขึน้
เพื่อน�าเสนอผลงาน และแลกเปลี่ยนความรู้ด้านวิชาการ 
การวิจยั รวมทัง้เผยแพร่องค์ความรูใ้หม่ๆ ทีน่่าสนใจ ให้แก่
นักวิชาการ ผู้สนใจ และผู้ประกอบการค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับจากทั่วโลก เพื่อน�าไปพัฒนาศักยภาพใน
ธุรกิจและอุตสาหกรรม ตลอดจนขยายขีดความสามารถ
ในการแข่งขนัระดบัโลก ซึง่งานครัง้นีส้ถาบนัได้รบัเกยีรตจิาก 
นายแพทย์เรวตั ิวศิรตุเวช ประธานทีป่รกึษารฐัมนตรช่ีวยว่าการ
กระทรวงพาณิชย์เป็นประธานเปิดงาน

นายแพทย์เรวัติ วิศรุตเวช กล่าวว่า อุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับของไทยควรได้รับการส่งเสริมและการ
สนบัสนนุเพือ่เป็นการเพิม่ศกัยภาพในการแข่งขนัด้านการค้า
ทั้งในประเทศและต่างประเทศอย่างยั่งยืน เนื่องจาก
อตุสาหกรรมนีเ้ป็นส่วนหนึง่ทีส่�าคญัในการขบัเคลือ่นระบบ
เศรษฐกจิของประเทศ จากข้อมลูปี 2554 พบว่าประเทศไทย

special report

อญัมณไีทยพร้อมลยุตลาดโลก พสิจูน์
ศกัยภาพนกัอญัมณีศาสตร์ไทย เปิดเวที
ประชมุวชิาการนานาชาต ิ GIT 2012

INTER-CONFERENCE GIT 2012

สร้างรายได้จากการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับเป็น
มลูค่า 371,240 ล้านบาท ถอืเป็นสนิค้าส่งออกส�าคญัล�าดบัที่ 
4 ของประเทศ และด้วยฝีมืออันโดดเด่นของช่างเจียระไน
เพชรพลอยของไทย คุณภาพของวตัถุดบิ ดไีซน์ทีไ่ม่เหมอืนใคร
และเทคนิคต่างๆ ที่ช่างน�ามาใช ้ล้วนแล้วแต่เปน็สิ่งที่ชว่ย
เพิ่มมูลค่าให้กับเครื่องประดับและอัญมณีไทย โดยจะเห็น
ได้จากมูลค่าการส่งออกสินค้ารายการส�าคัญของไทยใน
ตลาดโลกในช่วงคร่ึงแรกปี 2555 ว่าไทยเป็นประเทศผูส่้งออก
เครื่องประดับทองในอันดับที่ 11 ของโลก ด้วยมูลค่า 
1,103.78 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ส่งออกเคร่ืองประดบัเงินเป็น
อนัดบัที ่1 ของโลก มลูค่า 706.63 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ  ส่งออก
พลอยเนื้อแข็งเจียระไนเป็นอันดับที่ 3 ของโลก มูลค่า 
200.28 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และส่งออกพลอยเน้ืออ่อน
เจียระไนได้ในอันดับที่ 3 ของโลก

และการเกิดขึ้นอย่างสมบูรณ์ของประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน (AEC) ในปี 2558 ที่ก�าลังจะถึงนี้ก็ยังมีทั้งโอกาส
และความท้าทายมากมายทีก่�าลงัผ่านเข้ามา เพราะอาเซยีน 
จะกลายเป็นตลาดขนาดใหญ่ การเคลื่อนย้ายบริการ 
แรงงาน และการลงทุนท�าได้อย่างเสรี แม้ประเทศไทยมี
วัตถุดิบเหล่านี้น้อย แต่คนไทยมีฝีมือที่ประณีต และมีห้อง
ปฏิบัติการที่ทันสมัยติดอันดับโลก ดังน้ันการเปิดตลาด
อาเซียนจะท�าให้สามารถเข้าถึงแหล่งวัตถุดิบได้ง่ายขึ้น 
และเพิม่ขดีความสามารถทางการผลติได้มากขึน้ แต่ขณะ
เดยีวกนักจ็ะเกดิการแข่งขนัทีร่นุแรงมากขึน้เช่นกนั ปัญหา
การขาดแคลนช่างผีมือแรงงานและบุคคลากรที่เชี่ยวชาญ 
อาจจะส่งผลให้ผู้ประกอบการเสียส่วนแบ่งทางการตลาด
ให้กับสินค้าราคาถูกและด้อยคุณภาพจากประเทศอื่นๆ 
เพราะฉะนั้นประเทศไทยจึงต้องมีการเตรียมพร้อมด้าน
ยุทธศาสตร์ที่จะรองรับการเปลี่ยนแปลงที่ก�าลังจะเกิดขึ้น

นอกจากน้ี นางวลิาวณัย์ อตชิาต ิผูอ้�านวยการสถาบนัวจิยั
และพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาต ิยงัเสรมิอกีว่า 
“ส�าหรับการจัดประชุมวิชาการนานาชาติด้านอัญมณีและ
เครือ่งประดบัในวนัที ่12-13 ธนัวาคม ณ โรงแรมอมิพเีรยีล 
ควีนส์ ปาร์ค ในครั้งนี้ มีผู้เข้าร่วมประชุมกว่า 400 ท่าน
จาก 28 ประเทศ โดยเป็นการประชุมวิชาการนานาชาติฯ 
ครั้งที่ 3 มีเนื้อหาเข้มข้นและน่าสนใจ อาทิ เทรนด์ของ
ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับส�าหรับ AEC ปี 2015, 
ตลาดใหม่ส�าหรบัการแข่งขนัของอญัมณแีละเครือ่งประดบั, 
10 อนัดบัทศิทางของเทรนด์และสสี�าหรบัจวิเวลรใีนปี 2013, 
มาตรฐานคุณภาพของอญัมณ ีและการค้าอญัมณรีะดบัโลก 
เป็นต้น โดยได้รบัเกยีรตจิากวทิยากรกติตมิศกัดิท์ีม่ชีือ่เสยีง
ระดับโลกมาบรรยาย ได้แก่ ดร.เกตาโน คาวาเลียรี  
(Dr.Gaetano Cavalieri), ประธานสมาพันธ์อัญมณีและ
เครือ่งประดบัโลก (The World Jewellery Confederation หรอื 
CIBJO), มร.วลิสนั เค ดบับลวิ หยวน (Mr. Wilson K.W. Yuen), 
ประธานสมาคมผู้ค้าพลอยสีนานาชาติ (International 
Colored Gemstone Association หรือ ICA), คุณพรสิทธิ์ 

ศรีอรทัยกุล ประธานกลุ ่มบริษัท บิวตี้ เจมส์ กรุ ๊ป, 
ดร.คริสโตเฟอร์ ดับบลิว คอร์ติ (Dr.Christopher W. 
Corti), กรรมการผูจ้ดัการบรษิทั COReGOLD Technology 
Consultancy, มร.เปโดร เดอ อรันดา (Mr.Pedro de 
Aranda), ประธานกรรมการและซีอีโอ Prologue Group 
และมิสซิสซินเทีย อันนินายาร์ (Mrs.Cynthia Unninayar) 
บรรณาธิการของแมกกาซีน CIJ Trends & Colours”

นอกจากเนื้อหาทางวิชาการแล ้ว สถาบันยังได ้จัด
ทัศนศึกษาแหล่งพลอย เหมืองพลอยและตลาดค้าพลอย 
ณ จงัหวดัจนัทบรุ ีและ จงัหวดัไพลนิ ประเทศกมัพชูา ในระหว่าง
วันที่ 14 - 16 ธันวาคม 2555 ซึ่งผู้เข้าร่วมการทัศนศึกษา
ครัง้นีจ้ะได้ทราบถึงแหล่งแร่ แหล่งพลอย และชมเหมอืงพลอย 
ตลอดจนขั้นตอนต่างๆ ในการขุดหาพลอยในจังหวัด
จันทบุรี รวมถึงการท�าเหมืองพลอย และการขุดหาพลอย
ตามแม่น�้าบริเวณจังหวัดไพลิน ประเทศกัมพูชา อีกด้วย
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 จุดเริ่มต้นของศิรินภาไดมอนด์
คุณต๋อยเล่าว่า เมือ่ท�างานในวงการบนัเทงิมาได้สกัพกั กร็ูส้กึ
เบือ่หน่ายและอยากมธีรุกจิเป็นของตวัเอง ซึง่การได้สมัผสั
กบัเสน่ห์ของเครือ่งประดบัอญัมณอียูบ่่อยครัง้ จงึท�าให้เธอ
ได้ความคิดว่าธุรกิจนี้น่าจะเป็นธุรกิจที่เหมาะสมกับเธอ 
“จิวเวลรีเป็นสิ่งที่คู่ควรกับผู้หญิง การซื้อจิวเวลรีก็เหมือน
เป็นการลงทนุ และเป็นการให้รางวลัตวัเอง แล้วถ้าเราท�า
ธรุกจินี ้ถงึแม้จะเริม่จากเลก็ๆ แต่กน่็าจะสามารถเตบิโตไป
ได้เรือ่ยๆ โดยก่อนท�าธรุกจิเราไปเรยีนด้านอญัมณศีาสตร์ที่
สถาบนัอญัมณศีาสตร์แห่งเอเชยี (AIGS) เป็นเวลา 1 ปี เพ่ือ
เรยีนรูเ้รือ่งอัญมณทีกุชนดิ จรงิปลอมเป็นอย่างไร รปูร่างหรอื
ต�าหนิมีท่ีมาจากไหน จากนัน้ก็มาเรยีนต่อด้านออกแบบเพิม่เตมิ 
แล้วจงึเริม่เปิดเป็นบธูเล็กๆ ทีธ่นยิะ พลาซ่าก่อน โดยคอลเลก็ชัน่ 
แรกทีท่�านัน้เราเริม่จากสิง่ทีช่อบ นัน่คอืรูปทรงหวัใจและโบว์
ได้แก่ จี ้ ต่างห ู และแหวน โดยแหวนทีท่�าขายนัน้จะเป็น
ขนาดของนิว้ตวัเราเอง เพราะคดิว่าถ้าขายไม่ได้กจ็ะใส่เอง 
แต่สดุท้ายแล้วขายได้หมด อาจเป็นเพราะว่าผูห้ญงิทกุคนมี
ความรกั ความอ่อนหวานนุม่นวล ดงันัน้โบว์และหวัใจจงึเป็น
สิง่ทีถ่่ายทอดความเป็นผูห้ญงิออกมาได้ดทีีส่ดุ ใช้ระยะเวลา
เพยีงแค่ปีเดยีวกป็ระสบความส�าเรจ็ เปลีย่นจากบธูเลก็ๆ มา
เช่าเป็นห้อง มีสินค้าที่หลากหลายมากข้ึน และสามารถ
เติบโตจนปีนีเ้ป็นปีที ่21 แล้ว” 

 หลักการสู่ความส�าเร็จ
หลกัการง่ายๆ ทีคุ่ณต๋อยใช้ในการบรหิารธรุกจิจนประสบ
ความส�าเร็จจนถงึวนันีเ้ธอเล่าว่า มเีพยีงแค่การท�างานด้วยใจ 
ท�าตามความชอบ และมีความซื่อสัตย์ “เราจะไม่มีการ
บังคับลูกค้า ว่าต้องซื้อร้านเราร้านเดียวนะ ขอแค่ว่าหาก
คุณชอบก็ซื้อไป แล้วขอให้ช่วยบอกต่อเท่านั้นเอง เพราะ
ร้านเราไม่มีค่าโฆษณา ดังนั้นราคาจึงถูก อีกทั้งของที่ 
ได้ไปกเ็ป็นของดมีคีณุภาพ พลอยบางเมด็หากมตี�าหน ิ เราก็
จะบอกลูกค้าด้วยความซื่อสัตย์ ท�าให้ลูกค้าไว้วางใจเรา”  

 ทิศทางของเครื่องประดับไทย
จากโบว์และหัวใจ ศิรินภาไดมอนด์ต่อยอดงานดีไซน์จาก
สิ่งต่างๆ ใกล้ตัว ทั้งดอกไม้ สัตว์ปีกตัวน้อย และโลกใต้
ท้องทะเล เป็นเครื่องประดับที่สร้างมูลค่าและสร้างความ
พึงพอใจให้กับลูกค้ามากมาย แต่นอกจากดีไซน์ซึ่งเป็น

อาณาจกัรแห่งความงามอนันรินัดร์ที ่คณุต๋อย-ศรินิภา สว่างล�า้ อดตีมสิเอเชยีแปซฟิิก
คนแรกของไทย ได้รังสรรค์ขึ้นเพราะหลงใหลในเสน่ห์แห่งอัญมณีเม็ดเล็กๆ หากแต่มาก
ด้วยคุณค่าและความหมาย พร้อมกับเปล่งประกาย เฉิดฉายความงามให้ผู้สวมใส่ไป
ตลอดกาล

WHERE BEAUTY 
LASTS FOREVER

สิ่งส�าคัญแล้ว ฟังก์ชั่นการใช้งานและเทรนด์แฟชั่นใน
ปัจจบุนักเ็ป็นอกีสิง่หนึง่ทีไ่ม่ควรมองข้าม “ถงึแม้เครือ่งประดบั
ชิ้นหนึ่งจะมีอายุการใช้งานที่ยาวนาน แต่ความนิยมใน
การสวมใส่เครื่องประดับก็เปลี่ยนไปตามทิศทางแฟช่ัน 
เช่น หวัใจในสมัยก่อนจะเป็นรปูแบบเรยีบง่าย เม่ือยุคสมัย
เปลีย่นไปหวัใจกม็กีารเปลีย่นแปลง สมยัก่อนเครือ่งประดบั
ที่ใส่ในวันท�างานจะเป็นช้ินเล็กๆ เรียบๆ งานกลางคืน
จะเป็นเซตใหญ่ ปัจจุบันนิยมเลือกใส่ชิ้นใหญ่ๆ ชิ้นเดียว
เท่านั้น ไม่จ�าเป็นต้องใส่ให้ครบทั้งเซต นอกจากนี้ก็มีการ
เพ่ิมฟังก์ช่ันการใช้งาน เครื่องประดับหนึ่งชิ้นสามารถใช้
ประโยชน์ได้หลากหลายโอกาส เช่น จ้ีสามารถดัดแปลง
เป็นเข็มกลัด แหวนสามารถใช้เป็นจ้ี หรือสร้อยคอ
สามารถถอดข้อต่อให้สั้นยาวได้ หรือสมัยก่อนมองดูว่า
เคร่ืองประดับที่ท�าจากพลอยสีต่างๆ นั้นใส่แล้วจะดู
มีอายุ แต่ปัจจุบันหากน�าพลอยมาดีไซน์ใหม่ไม่ให้ใหญ่
จนเกินไป อีกทั้งน�าพลอยสีต่างๆ มาแมตช์กันก็จะได้อีก
รูปแบบที่ทันสมัย ส่วนไข่มุกซ่ึงเป็นเครื่องประดับท่ีมี
ความคลาสสิก ปัจจุบันก็ไม่ได้มีเฉพาะสีขาวหรือสีด�า
เท่านัน้ ยงัมหีลายสสีนัให้เลอืกมากขึน้ เช่น สเีทาเงนิ สทีอง 
สนี�า้ตาล และมัลตคิลัเลอร์ อย่างสดี�าเขยีว สดี�าอมน�า้ตาล 
สีด�าอมเทา เป็นต้น” 

 อัญมณีไทยกับความโดดเด่นในทุกด้าน
ไทยเราขึน้ชือ่ในเรือ่งของงานฝีมอืหลากหลายแขนง โดยเฉพาะ
การท�าเคร่ืองประดบัทีม่คีวามพถิพีถินัทกุขัน้ตอน ซึง่ช่างฝีมอื
ของศิรินภาไดมอนด์นี้ก็เช่นเดียวกัน ท่ีนอกจากจะฝีมือดี
เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว คุณต๋อยยังหาโอกาสพาพนักงานไปดู
งานแฟร์อัญมณีที่ต่างประเทศ เพื่อน�ากลับมาพัฒนาฝีมือ
และเรยีนรูเ้ทคนคิใหม่ๆ ตลอดเวลา และท�าให้ได้รูว่้าฝีมอื
คนไทย ก็ไม่แพ้ชาติใดในโลก “จากการดูงานในงานแฟร์
ต่างๆ ท�าให้เหน็ว่าการดไีซน์ของคนไทยสามารถสูก้บัต่างชาติ
ได้อย่างสบายๆ เพราะฝีมอืคนไทยดมีาก งานแต่ละประเทศ
จะแตกต่างกันตรงวัตถุดิบ ดีไซน์ และราคา บางประเทศ
เน้นดีไซน์ แต่ไม่เน้นคุณภาพ บางประเทศเน้นราคาไม่
ต้องการดไีซน์ ความต้องการของแต่ละแห่งจะแตกต่างกนัไป 
แต่ส�าหรับของเรานั้นเน้นทั้งฝีมือ การดีไซน์ และคุณภาพ
ต้องเป็นอันดับหนึ่งเสมอ ซึ่งตรงนี้เองที่จะท�าให้เราสู้กับ 
คนอื่นได้”

 ปรับเปลี่ยนกลยุทธ์เพื่อสร้างโอกาส 
ทุกธรุกจิเม่ือด�าเนนิงานมาได้ถงึจุดหนึง่ ย่อมต้องพบเจอกบั
อปุสรรค หากเราเข้าใจปัญหาและสามารถปรบักลยทุธ์เพือ่
รบัมือวกิฤตนิัน้ได้ ธุรกจิเรากจ็ะสามารถอยูร่อดได้เช่นกนั “ช่วงที่
ผ่านมาปัญหาบ้านเมอืงและอทุกภยัของเราท�าให้ลกูค้าต่าง
ประเทศไม่ค่อยกล้าเดนิทางเข้ามา อกีทัง้ลกูค้าในประเทศก็
ชะลอเรือ่งการใช้จ่าย ช่วงนีจ้งึเป็นช่วงทีย่ากส�าหรบัเรามากๆ 
เราจงึมกีารปรบักลยทุธ์ เน้นขายในประเทศ โดยการออกแบบ
เครือ่งประดบัให้มขีนาดเลก็ลง หรอืการแนะน�าให้ลกูค้าน�า
เครือ่งประดบัชิน้ใหญ่ทีม่มีารดีไีซน์ใหม่ หรอืน�ามาแยกเป็นชิน้
เลก็ๆ หลายชิน้ ซึง่นอกจากจะท�าให้เรามงีานท�าแล้ว ลกูค้า 
กจ็ะได้จวิเวลรชีิน้ใหม่ในแบบทีถ่กูใจ ในราคาทีไ่ม่แพงอกีด้วย”

 คู่แข่งคือเงาสะท้อนเพื่อพัฒนาตัวเอง
อตุสาหกรรมอญัมณไีทยเตบิโตขึน้อย่างต่อเน่ือง ท�าให้มผีูส้นใจ
หันมาท�าธรุกจิประเภทนีม้ากขึน้ไปด้วย แต่คณุต๋อยไม่เคย
มองปรมิาณคูแ่ข่งทีเ่พิม่ขึน้นีว่้าเป็นปัญหา เพราะธรุกจิของ
ตนเองมกีารพฒันาอยูเ่สมอ อกีทัง้มองว่าเป็นโอกาสดขีอง 
ผู้บริโภคที่จะได้มีทางเลือกเพิ่มขึ้น “เราไม่เคยมองว่าร้าน 
อืน่ๆ จะเป็นคูแ่ข่ง เราเป็นเหมอืนเพือ่นกนั ยิง่ถ้ามร้ีานเพิม่ขึน้ 
กย็ิง่เป็นเรือ่งดสี�าหรบัลกูค้าทีจ่ะมทีางเลอืกให้ได้ในสิง่ทีด่ทีีส่ดุ 
เพราะเงนิเป็นของลกูค้า ถ้าซือ้ของใครแล้วมคีวามสขุ หรอื
ชอบแบบดไีซน์ของร้านไหน เราเองกย็นิดแีนะน�า แต่ขณะ
เดยีวกนัเราเองกไ็ม่ได้หยดุนิง่ เราพฒันาตวัเองอยูเ่สมอ ว่าท�า
อย่างไรจะให้ลกูค้าได้รบัสิง่ทีด่ทีีส่ดุ ซือ้ไปแล้วเกดิความพอใจ
และคุม้กบัเงนิท่ีเสยี ส่วนเรือ่งการเปิดตลาดอาเซยีนก็เช่น
เดยีวกนัคงไม่มีผลกระทบต่อเรา เพราะแต่ละประเทศก็จะมี
การดไีซน์ทีม่เีอกลกัษณ์แตกต่างกนัออกไป ทกุอย่างมนัขึน้อยู่
กบัความพอใจของผูซ้ือ้ว่าจะเลอืกแบบไหน”

 เสริมมาตรฐานให้แข็งแกร่ง เพื่อก้าวสู่ตลาดโลก
คณุภาพและมาตรฐาน ถอืเป็นสิง่ส�าคญัยิง่ในการประกอบ
ธรุกจิอญัมณ ีซึง่คณุต๋อยกล่าวว่าหากผูป้ระกอบการทกุราย
มคีวามมุง่มัน่ผลติสนิค้าอย่างมคีณุภาพ และให้ข้อมลูเก่ียวกับ
เครื่องประดับแก่ลูกค้า การเติบโตของธุรกิจคงจะไม่ใช่
เรื่องยาก “GIT เป็นสถาบันที่จะช่วยส่งเสริมธุรกิจอัญมณี
ของประเทศไทยให้มีมาตรฐาน ตลอดจนส่งเสริมให้ 
ผูป้ระกอบการสามารถขยายธรุกจิไปยงัต่างประเทศได้ ไม่ว่า
จะด้วยการเข้ามารบัความรูโ้ดยตรงกบัทางสถาบนั หรอืจาก
การติดตามอ่านนิตยสาร GIT ที่อ่านแล้วจะได้ความรู้ใน 
หลายๆ ด้าน ทัง้อพัเดทข่าวสารอญัมณ ีเทคนคิการตรวจสอบ
อญัมณ ีแม้กระท่ังเรือ่งของเทรนด์ของแบรนด์ดงัระดบัโลก 
ที่ผู้ประกอบการอัญมณี ไม่ว่ารายเล็กหรือรายใหญ่ ก็ควร
รูเ้อาไว้ เพราะจะเป็นประโยชน์อย่างยิง่ในการน�ามาพฒันา
ธุรกิจของตัวเองให้ดียิ่งขึ้นค่ะ”

หากมองทกุวกิฤตเป็นดัง่โอกาส กลบัมาปรบัเปลีย่นกลยทุธ์ 
พร้อมพฒันาตวัเองอยูเ่สมอ ความส�าเร็จทีห่วงัไว้คงอยูไ่ม่ไกล 

เรื่อง: วารุณี รัตนงาม 

ภาพ: รัชพันธ์ สุขรัตนไชยกุลthe meeting /
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Model: ศรินิภา สว่างล�า้
Photographer: ชชัชกร สริทิวสิฐิ
Stylist: ปิยะพนัธ์ พลิาศจติร
Make-up artist : จอมณฤทธิ ์อคัรโรจน์วณชิ
Hair Stylist: ชาญวทิญ์ โรยโนรี
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advertorial /

 Q.House Avenue ราชพฤกษ์-พระราม5 อาณาจกัรหร ูทีใ่ห้อลงัการความสขุ ทีส่ดุแห่ง
ปรากฏการณ์บนพืน้ทีก่ว่า 200 ไร่ ซึง่ถอืเป็นโครงการสดุยิง่ใหญ่ระดบัอาณาจกัรทีถ่กูสร้าง
ขึน้ด้วยความเข้าใจในทกุด้านเพือ่คณุภาพชวีติเหนอืระดบั สะดวกสบายด้วยการเดนิทาง
โดยถนนราชพฤกษ์ทีเ่ช่ือมต่อเข้าสูถ่นนนครอนิทร์ มอบทัง้ความปลอดภยัในการเดนิทาง 
พร้อมความเป็นธรรมชาตทิีม่มีากยิง่กว่า 

THE MAJESTIC EMPIRE
บ้านไม่ใช่เพยีงสถานท่ีทีใ่ห้ความอบอุน่และผ่อนคลายเพยีงเท่านัน้ แต่
ยงัรวมถงึความรูส้กึมัน่คง ปลอดภยั ในอาณาจกัรแห่งความสุขที่
คณุเป็นผูค้รอบครอง

การออกแบบเป็นหนึง่ในหวัใจส�าคญัในการสรรค์สร้างบรรยากาศเฉพาะตวั ซึง่แตกต่างจาก
ภาพลกัษณ์ของควอลติีเ้ฮ้าส์ ตัง้แต่ความโดดเด่นของซุม้และสภาพโครงการ ทีไ่ด้แรงบนัดาล
ใจในการดไีซน์จากสถาปัตยกรรมบารอก (Baroque Architecture) ทีม่คีวามหรหูรา ยิง่
ใหญ่อลงัการแบบยโุรป โดยจ�าลองภาพแบบวาตกินั ผสมผสานกบัภาพในจนิตนาการ สง่า
งามด้วยฝงูม้าบนิ (Pegasus) ทีก่�าลงัทะยานอยูบ่นแท่นหนิ สะดดุตาตัง้แต่แรกเหน็ พร้อม
หอนาฬิกา Main Entrance อลงัการ ขนาด 40 เมตร เพือ่สอดประสานกบัพืน้ทีส่่วนกลาง 
สโมสร สวน ขนาดใหญ่ทัง้หมด รวมพืน้ทีก่ว่า 8 ไร่ มลูค่าโครงการทัง้หมดประมาณ 6,200 
ล้านบาท
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PREMIUM FACILITIES
ภาพรวมของโครงการออกแบบให้มภีมูทิศัน์ทีส่วยงาม ดู
กว้างขวาง เพิม่สาธารณปูโภค และพืน้ทีส่่วนกลางเพือ่การ
พักผ่อนมากเป็นพิเศษ และพรั่งพร้อมไปด้วยสิ่งอ�านวย
ความสะดวกในแบบหรหูราอลงัการ เพ่ือตอบโจทย์คณุภาพ
ชวีติเหนอืระดบั อาท ิ   
• สวนพกัผ่อน 4 แห่ง กระจายทัง้โครงการ รวมพืน้ทีส่วน 
7 ไร่ ตกแต่งผสมผสานอย่างลงตวัด้วยสวนสไตล์ยโุรป สง่า
งามด้วยพันธุ์ปาล์มตั้งตระหง่านและให้ความร่มรื่นแบบ
สวนป่า 
• สโมสรหรูขนาดใหญ่ พื้นที่โดยประมาณ 2,500 
ตร.ม.พร้อมห้องรบัรอง สระว่ายน�า้ในร่มและกลางแจ้ง สระ
เดก็ สระจากซุซ ี    
• สนามเทนนสิ 2 คอร์ท ฟิตเนส และ ซาวน่า  
• ระบบสายไฟฟ้าใต้ดินทั้งโครงการ เพื่อทัศนียภาพที่
สวยงามยิง่ขึน้   
• ถนนทางเข้าตกแต่งด้วยต้นปาล์ม รปูป้ันฝงูม้าบนิ 

THE ULTIMATE LUXURY LIVING
จากบริเวณ Guest Area ด้านหน้าโครงการ ผ่านเข้าสู่
อาณาจกัรส่วนตวัทีม่รีะดบัเหนอืใคร Residential Area ซึง่ 
Q.House Avenue พระราม 5 แบ่งเป็น 2 ส่วนคอื North 
Zone และ South Zone โดยทัง้โครงการมแีบบบ้านงดงาม 
2 สไตล์ คือ ทวิดอร์ คฤหาสน์หรูหรา คลาสสกิแบบองักฤษ 
และสแปนชิ คฤหาสน์ทีง่ามสง่า มเีอกลกัษณ์เฉพาะตวั ซึง่
การออกแบบคฤหาสน์แต่ละหลงั ได้ค�านงึถงึความสมบรูณ์
แบบสูงสุดของการใช้ชีวิต บ้านทุกหลังโอบล้อมด้วย
ธรรมชาตเิพราะเน้นความกว้างขวางของอาณาบริเวณบ้าน 
และการวางแปลนบ้านก็จะถูกออกแบบเพ่ือให้มคีวามเป็น
ส่วนตวัสงู ฟังก์ชัน่ภายในบ้านตอบรบัทกุอริยิาบถของการ
ใช้ชวีติ 

LIVING COMFORTABLY
นอกเหนือจากการใช้วสัดกุ่อสร้างสดุคุณภาพ การออกแบบ
คฤหาสน์แต่ละหลงั ได้ค�านึงถึงความสมบรูณ์แบบสงูสดุ
ของการใช้ชวีติ บ้านทกุหลงัโอบล้อมด้วยธรรมชาตเิพราะ
เน้นความกว้างขวางของอาณาบรเิวณบ้าน และการวาง
แปลนบ้านก็จะถูกออกแบบเพื่อให้มีความเป็นส่วนตัวสูง 
ฟังก์ชัน่ภายในบ้านตอบรบัทกุอริยิาบถของการใช้ชวีติ ถอื
เป็นฟังก์ชั่นพิเศษเพื่อการอยู่อาศัยเหนือระดับ ด้วยราย
ละเอยีดต่างๆ ทีบ่รรจงเตมิเตม็การใช้ชวีติรอบด้าน อาทิ

GRAND MASTER BEDROOM
ห้องนอนใหญ่แยกส่วนพักผ่อน พร้อมห้องแต่งตวัขนาด
ใหญ่

GRAND GARDEN LIVING 
BATHROOM
ห้องน�้าหรูพร้อมอ่างจากุซซี รอบล้อมด้วยสวนสวยเต็ม
บรรยากาศธรรมชาติ

GRAND DINING ROOM
ห้องรบัประทานอาหารขนาด 8-16 ที ่ เปิดรบัววิสวนสวย
รอบด้าน

GREEN ROOM
ห้องพกัผ่อน เปิดรบัธรรมชาตภิายนอกเตม็อิม่ ด้วยกระจก
ทรงสงู

ISLAND CONCEPT KITCHEN
ห้องครวัแนวคดิใหม่ เพิม่พืน้ทีส่่วนเตรยีมอาหาร

SPA PAVILLION
เรอืนรบัรองหรแูยกส่วน พร้อมห้องน�า้ส่วนตวั

MAID PLAzA 
เรอืนแม่บ้านแยกส่วน พร้อมลานซกัรดีขนาดใหญ่

CAR PLAzA
โรงจอดรถแยกส่วน สามารถจอดได้ 4-6 คนั

POOL VILLA
สระว่ายน�า้ส่วนตวั โอบล้อมด้วยสวนสวย

ULTIMATE SECURITY SYSTEM
หนึง่ในนโยบาย 5 คณุภาพทีไ่ด้รบัการยอมรบัมากทีส่ดุ 
และยังเป็นจุดขายท่ีเหนือชั้นท่ีสุดของควอลิตี้เฮ้าส์ คือ
ระบบรกัษาความปลอดภยัมาตรฐานควอลติีเ้ฮ้าส์ซึง่เป็นที่
ยอมรบั เข้มข้นตัง้แต่ซุม้ประตทูางเข้าโครงการ รวมทัง้
ระบบรกัษาความปลอดภยัต่างๆ อาท ิ  

• ระบบ Double Security แยกส่วน Guest Area และ 
Residential Area โทรทัศน์วงจรปิด บันทึกภาพคนเข้า-
ออก ติดตั้งทั่วทั้งโครงการมากถึง 100 จุด  
• รั้วรอบโครงการสูง 3 เมตร  
• ติดตั้งสัญญาณกันขโมยในตัวคฤหาสน์ท้ังหลัง ด้วย
ระบบ Magnetic & Shock Sensor พร้อม Control 
Panel จอกราฟิกแสดงจุดผิดปกติ
• ระบบ Intercom ระหว่างคฤหาสน์เชื่อมต่อกับศูนย์
รักษาความปลอดภัยส่วนกลาง

ถ้าคณุเชือ่มัน่ในชือ่เสยีงของควอลติีเ้ฮ้าส์ และก�าลงัมอง
หาความสมบูรณ์แบบในการใช้ชีวิตเหนือระดับ ความ
อลังการ หรูหรา และมีเอกลักษณ์พิเศษ  ต้องไม่พลาด
เยี่ยมชมโครงการใหม่ล่าสุดแห่งนี้  Q.House Avenue 
ราชพฤกษ์-พระราม5 หรอืโทรสอบถามเพือ่นดัหมายเข้า
ชมโครงการได้ที่ โทร. 02-449 6111
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ข่มชุดสีเรียบให้กลืนหายไป
ด้วยต่างหูที่มีเพียงช้ินเดียว
ในโลก BRODERIE GRENADE 
IRISEE EARRINGS จาก Dior 
ท� า จ า ก ท อ ง  ท อ ง ช ม พู 
ทองค�าขาว ประดับเพชร  
โอปอล์ แซฟไฟร ์ โกเมน  
แทนซาไนท์ ไพฑรูย์ เพอรดิอท 
และพาราอิบา ทัวร์มาลีน 

 

/ watchเรื่อง: วารุณี รัตนงาม 

VARUNEE RATTANANGAM

เรื่อง: วารุณี รัตนงาม 

VARUNEE RATTANANGAMshopping /

WORLD 
CLASS 
DESIGN

SPARKLING 
YOUR DAY
เปลี่ยนวันที่สุดแสนธรรมดา ด้วยการแต่งเติม
แอคเซสซอรีสีสันสดใส และส่องแสงประกาย
แวววาว ให้รู้สึกเป็นคนพิเศษขึ้นกว่าทุกวัน

SPORTY 
GLAMOUR  

ความหรหูราทีไ่ม่ต้องปรงุแต่ง ของ
นาฬิกา Hublot Big Bang Gold White 
Full Pave-Set ทีอ่โูบลท์ตัง้ใจสร้างสรรค์ขึน้
มาเพือ่ร่วมฉลองเทศกาลครสิต์มาส กบัตวัเรือน
สขีาวบรสิทุธิด์ัง่เกลด็หมิะ เจดิจรสัด้วยเพชร
น�้างาม 681 เม็ด ฝังเรียงรายเต็มพื้นหน้าปัด  
บนวสัดทุองชมพ ู18K ขนาด 38 มลิลเิมตร ท�างาน
ด้วยกลไกควอตซ์ ตวัสายท�าจากวสัดยุางธรรมชาติ 
และสามารถกนัน�า้ได้  

DELICATE DESIGN 
นาฬ ิกาเ รือนงามของ CHANEL เ รือนน้ีนามว ่า 
MADEMOISELLE PRIVE รุน่ระบหุมายเลข ตวัเรอืนท�าจาก
ทองค�าขาว 18K ประดบัเพชรลาย Snow Setting จ�านวน 
316 เม็ด และแซฟไฟร์สีชมพู 216 เม็ด ส่วนหน้าปัด
ทองค�าขาวถูกเคลอืบเงาสดี�าด้วย GRAND FEU ประดบั
ทองค�าขาวรปูขนนกแกะสลกัลายนนูประดบัเพชร 
63 เมด็ ฝังแบบไข่ปลาและฝังแบบไร้หนาม พร้อม
ด้วยแซปไฟร์สชีมพู 26 เม็ด เม็ดมะยมท�าด้วย
ทองค�าขาวประดบัเพชรเป็นลาย Snow Setting 37 เมด็ 
ล้อมรอบแซฟไฟร์สชีมพทูรงโค้ง 1 เมด็ สายหนงั
จระเข้ และหวัลอ็กพบัท�าด้วยทองค�าขาว 
18K ประดับเพชรเหลี่ยมเกสร 80 เม็ด 
พร้อมกลไกการท�างานอตัโนมตัิ 

SIMPLY 
GLAM ROCK

ประกายแห่งทองของนาฬิกา Glamrock รุ่น 
GR11120 นีม้าจากทีต่วัเรอืนท�าจากสตลีสทีอง
ขนาด 46 มม. ฝาครอบตวัเรอืนท�าจากหนงัแท้
แซฟเฟียโน่เคลือบสีทอง สายท�าจากหนังแท้
แซฟเฟียโน่เคลือบสีทอง ประดับคริสตัล ณ 
ต�าแหน่งเวลา 16 เมด็ ตวัเรอืนด้านหลงัโค้งมน 
ด้วยนอ็ต 6 ตวัขนาดใหญ่พเิศษ กระจกมเินอรลั
แซฟไฟร์กันรอยขดีข่วน กันน�า้ลกึ 100 เมตร  
ท�างานด้วยกลไกควอทช์ และมฟัีงก์ชัน่โครโนกราฟ 

TIMELESS 
PIECE
Philip Stein คอลเลก็ชัน่ Cocktail Stainless 
Steel Case นี ้นอกจากจะคงเอกลกัษณ์
ของแบรนด์ได้เป็นอย่างดแีล้ว ยงัหรูหรา
และคลาสสกิตลอดกาล กบัรปูลกัษณ์ทีเ่รยีบง่าย 
ประดบัด้วยเพชรทีเ่ป็นดัง่นยิามของความนรินัดร์
ในรปูแบบอนิฟินติีไ้ร้จดุจบน�า้หนกั 0.07 กะรตั 
ครอบหน้าปัดด้วยกระจกครสิตลัแซฟไฟร์ป้องกนั
รอยขีดข่วน พร้อมทั้งเติมพลังการท�างานด้วย
ระบบการสัน่ตามความเคลือ่นไหวของร่างกาย  

ONE OF A KIND  
นาฬิกาเรือนหรูที่ถูกรังสรรค์มาเพียงแค่ชิ้นเดียวในโลก 
ที่มาจากความงดงามและหรูหราของเสื้อผ้าในห้องเสื้อ 
Dior ชิน้งานจงึออกมาประณตี งดงาม โดย DIOR GRAND 
SOIR N°14 นีท้�างานด้วยกลไก
ชัน้สงูจาก Zenith เปิดเปลอืยวงจร
ออสซิลเลเตอร ์ให ้ เห็นการ
ท�างาน ซึ่ งออกแบบให ้
สอดคล ้องกับหน ้ าป ัด
นาฬิกาขนาด 33 มม. 
พร้อมประดบัด้วยทอง
สีชมพู , โกเมนสี
น�า้ตาล, เพชร และ
สโมก ควอตซ์ 

ประดับผมเรียบๆ ด้วยเทียร่าประดับดาว Etoile Filante  
ท�าจากทองค�าขาว 18 กะรตั ตกแต่งด้วยเพชรเหลีย่มเกสร 165 เมด็ 
เพชรทรงแฟนซี 40 เม็ด เพชรทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า 54 เม็ด และ
เพชรสี่เหลี่ยมพรินเซส 22 เม็ด จาก Chanel

ประพรมน�า้หอม L.I.L.Y ทีก่ลัน่กลิน่
จากดอกลลิลี ่ออฟ เดอะ แวลลีย์่ 
และเห็ดทรัฟเฟิล ที่ออกดอก 
ปีละครั้ง ผสมผสานจนได้กลิ่น
หอมทีโ่ดดเด่น ดงึดดูและยวนใจ
จาก Stella McCartney 

เติมเต็มล�าแขนอันว่างเปล่าด้วยสร้อยข้อมือรุ่น Pave’ จาก PANDORA 
ที่ออกแบบโดยการฝัง Cubic Zirconia และพลอยสีต่างๆ แบบพาเว่ 
ระยิบระยับบนชาร์มท่ีสามารถเลือกมาร้อยเรียงได้ตามต้องการ

เก็บรองเท้าสีด�าไว้ใส่ในวันที่ต้อง
ออกงานทางการ แล้วหันมาหยิบ
รองเท้าส้นสูงประดับกลิตเตอร ์
สีแดงสดจาก Jimmy Choo เพื่อ
เพิ่มดีกรีความสดใสตลอดทั้งวัน

อีกหนึ่งช้ินท่ีเรียกว่า Statement Piece นั่นคือก�าไล
ทองขัดสานเป็นลวดลาย ประดับด้วยทับทิมจาก DIOR

ประดบัอาภรณ์ด้วยเขม็กลดักหุลาบกลบีอ่อนบาง 
ตัว เรือนท�าจากทองขาว และทองชมพู 
ประดับเพชรและทับทิมพม่า คอลเล็กชั่น 
‘Rose Garden’ จาก Blue River Diamond

เลือกใส่แหวนชิ้นเด่นเพียงชิ้นเดียว
อย ่างแหวนทองประดับพลอยดิบ  
ARTY RING จาก Saint Laurent
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ฝ่ายตรวจสอบโลหะมีค่า

PRECIOUS METALS TESTING DEPARTMENTfeature /

ปัจจบุนักระแสของ Costume Jewelry ยิง่เพ่ิมมากขึน้เรือ่ยๆ  
ตามความต้องการของผู้บริโภคโดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น  
สาเหตุท่ี Costume Jewelry ได้รบัความนยิมกนัอย่างแพร่หลาย
นั้นมีหลายปัจจัย เช่นเครื่องประดับแท้มีราคาค่อนข้างสูง 
รปูแบบแฟชัน่มไีม่มากนกั อันถอืเป็นข้อจ�ากดัอย่างหนึง่ใน
การเข้าถึงของผู้บริโภค โดย Costume Jewelry สามารถ
ตอบโจทย์เหล่านี้ได้ เนื่องจากมีราคาไม่แพง มีรูปแบบ
หลากหลาย และการเข้าถึงได้เกือบทุกวัยของผู้ที่ช่ืนชอบ
เครือ่งประดบั และสามารถหาซือ้ได้ง่าย ไม่ว่าคณุจะเดนิไป
ข้างถนน หรือแม้แต่ในห้างสรรพสินค้าก็สามารถหาซ้ือ 
Costume Jewelry ได้ทุกที่ อีกทั้งราคาเป็นตัวแปรส�าคัญ
ทีส่ามารถเข้าถงึกลุม่วยัรุน่ได้เป็นอย่างด ีมตีัง้แต่ราคาชิน้ละ
ไม่กี่สิบบาทไปจนถึงราคาสูงหลักหมื่นบาท พอๆ กับ 
เครื่องประดับแท้ ซึ่งผู้บริโภคจะสามารถเลือกซื้อได้ตาม
ความพอใจในคณุภาพ แบรนด์ และราคาของ Costume 
Jewelry จากที่ได้กล่าวมา ท่านทราบหรือไม่ว่าแท้จริงแล้ว 
Costume Jewelry คืออะไร เชื่อว่าหลายท่านอาจจะยัง
ไม่รู้จักดีนัก

Costume Jewelry คอืเครือ่งประดบัทีท่�าขึน้จากวสัดรุาคา
ย่อมเยา หาง่าย หรือมีความสวยงามเพื่อใช้ทดแทน 
เครื่องประดับและอัญมณีราคาแพง โดยเกิดขึ้นจาก 
แรงบันดาลใจจากวงการแฟชั่นในฝรั่งเศส เพื่อหาวัสดุ
ทดแทนใช้ในการถ่ายแบบ และการเดนิแฟชัน่โชว์ เพราะว่า
หากใช้เครื่องประดับและอัญมณีแท้ เช่น เพชร ทองค�า 
ทองค�าขาว ในการโชว์นัน้จะมค่ีาใช้จ่ายทีส่งูมาก ไม่เหมาะกบั
การใช้เพื่อการโชว์เพียงอย่างเดียว ด้วยเหตุนี้จึงมีการน�า
วัสดุอื่นๆ อย่างเช่น คริสตัล แก้วผลึก หินสีและลูกปัด 
รวมทัง้การน�าเอาโลหะทีม่รีาคาถกูบางชนดิ เช่น โลหะเงนิ 
สังกะสี ทองเหลือง และแสตนเลส เข้ามาใช้ในการท�า
เครื่องประดับส�าหรับการโชว์ หลังจากนั้นก็มีการน�ามาใช้

COSTUME JEWELRY
เครื่องประดับที่ใครๆ เลือกได้

ในเครือ่งแต่งกายของการแสดงละครเวทีต่างๆ เพือ่ให้เกดิ
ความสมจรงิและสวยงาม ซึง่นัน่กถ็อืว่าเป็นต้นก�าเนดิของ
เครือ่งประดบัท่ีชือ่ว่า Costume Jewelry แต่ใช่ว่าเครือ่งประดบั 
Costume Jewelry จะท�าจากของเลียนแบบทั้งหมด 
โดยความจริงแล้วเครื่องประดับชนิดนี้ในปัจจุบันมีอยู ่
มากมายหลายรูปแบบตามความคิดและจินตนาการของ
นักออกแบบเครื่องประดับ ซึ่งจากที่กล่าวไว้ข้างต้นแล้วว่า 
Costume Jewelry เป็นเครือ่งประดบัทีเ่กดิมาจากการท�าโชว์ 
แฟชัน่โชว์ รวมทัง้ท�าเพือ่การใช้งานในการแสดง ภาพยนตร์ 
และละคร ดงันัน้เครือ่งประดบันีเ้กดิมาจากการสร้างสรรค์
และพลังแห่งจินตนาการของนักออกแบบ การเลือกใช้
อุปกรณ์ วัสดุต่างๆ นั่นก็มาจากความคิดสร้างสรรค ์
ไม่ตายตัว อาจน�าเอาใยผ้า หรือแม้กระทั่งลูกปัด ตัวอย่าง
เช่น ลกูปัดไม้ ลกูปัดแก้ว หรอืขนนกสสีนัสวยงาม นอกจากนี้
ยงัมกีารท�า Enamel หรอืทีเ่ราเรยีกกนัว่าลงยาส ีโดยเฉพาะ
อย่างยิ่งมีการชุบโลหะต่างๆ ด้วยทองค�าท่ีเราเรียกกันว่า 
การชบุไมครอน มาประกอบกนัเป็นเครือ่งประดบั Costume 
Jewelry จึงมีมากมายหลากหลายและตรงกับความ
ต้องการของสาวๆ ผู้รักแฟชั่นในปัจจุบัน

แต่ท่านทราบหรอืไม่ว่าการสวมใส่เครือ่งประดบั Costume 
Jewelry กม็ข้ีอสงัเกตในการเลอืกซือ้ด้วยเช่นกนั ไม่ใช่เน้นแค่
ราคา ดีไซน์ และคุณภาพอย่างเดียว ท่านต้องค�านึงถึง
ความปลอดภยัเป็นเรือ่งส�าคญัด้วย บางคนสวมใส่แล้วเกดิ
อาการระคายเคอืงหรอืแพ้ ด้วยเหตทุีเ่ครือ่งประดบั Costume 

Jewelry ประกอบจากวัสดุและการผลิตที่หลากหลาย 
ซึง่ในยโุรปและอเมรกิา ได้มกีารออกกฎระเบยีบในการผลติ
เครื่องประดับ Costume Jewelry เพื่อคุ้มครองผู้บริโภค 
ป้องกนัอนัตรายทีเ่กดิจากการสวมใส่เครือ่งประดบั Costume 
Jewelry เช่น ห้ามมิให้มีปริมาณตะกั่วเกิน 100 ppm  
ห้ามมใิห้โลหะนเิกลิเกนิ 500 ppm ห้ามมใิห้โลหะแคดเมยีม
เกนิ 75 ppm และยงัมข้ีอก�าหนดอกีหลายข้อซึง่จะน�าเสนอ
ในบทความฉบับต่อไป โดยทางผู้ผลิตจะต้องผลิตตามข้อ
ก�าหนดเหล่านี้ ไม่เช่นนั้นจะไม่สามารถจ�าหน่ายสินค้าได้ 
แต่ในประเทศไทยนั้นยังไม่มีการให้ความส�าคัญกับเร่ืองน้ี
อย่างจรงิจงั และไม่มกีฎระเบยีบข้อบงัคบั ดงันัน้การเลอืกซือ้
เครื่องประดับที่ปลอดภัยจึงเป็นหน้าที่ของผู้บริโภคเอง 
ซึ่งอาจจะสังเกตโดยเบื้องต้นว่ามีอาการแพ้หรือไม่ ถ้ามีก็
ควรท่ีจะหยุดสวมใส่เพราะอาจเกิดอันตรายได้ หรือหาก
ทัง้ผู้ผลติ และผูบ้รโิภคไม่แนใ่จกส็ามารถส่งเครื่องประดบั
ของท่านมาตรวจสอบกบัห้องปฏบิตักิารตรวจสอบโลหะมค่ีา 
เพียงเท่านี้ก็ท�าให้ผู้ผลิตม่ันใจกับผลิตภัณฑ์ของตนเอง 
และผู้บริโภคก็มั่นใจในการสวมใส่เครื่องประดับได้อย่าง
ปลอดภัย

หากมข้ีอสงสยัสามารถสอบถามเพิม่เตมิได้ทีฝ่่ายตรวจสอบ
โลหะมค่ีา สถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณแีละเคร่ืองประดบั
แห่งชาต ิ(องค์การมหาชน) โทร. 0-2634 4999 ต่อ 421-425 

เรยีบเรยีงโดย: จกัรพนัธ์ สวุรรณวจิติร

Fabulous Fakes: a passion for vintage of costume jewelry
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หยกเจไดต์ปรับปรุงคุณภาพ
หยกเจไดต์ที่ไม่มีการปรับปรุงคุณภาพ ในตลาดอัญมณี 
จะเรียกว่า หยก A (A-Jade)  และหยกเจไดต์ทีผ่่านการ
ปรบัปรงุคณุภาพด้วยการใส่สารโพลเิมอร์เพ่ือเพ่ิมความใส
และความวาว เรยีกว่า หยก B (B-Jade) หรอืทีเ่รยีกกนัว่า
หยกอาบน�า้นัน้ ไม่สามารถแยกจากกนัได้ด้วยการตรวจสอบ
ด้วยตาเปล่า หรือแว่นขยาย ส่วนหยกเจไดต์ที่ผ่านการ
ปรบัปรงุคณุภาพด้วยการย้อมสเีรยีกว่า หยก C (C-Jade) 
อาจตรวจสอบได้ด้วยการดตูามรอยแตกทีมี่ลกัษณะเส้นสี 
หรือจุดสีเขียวที่เกิดจากการสีที่ย ้อมไปสะสมตัวอยู ่ 
ดังแสดงในรูปที่ 3    

ในการตรวจวิเคราะห์เพื่อหาลักษณะการย้อมสีของหยก

วิลาวัณย์ อติชาติ และบุญทวี ศรีประเสริฐ 

WILAWAN ATICHAT, BOONTAWEE SRIPRASERTgit in focus /

นับแต่อดีตกาล หยก(Jade) เป็นอัญมณีที่นิยมใช้เป็น 
เครือ่งประดบัและเครือ่งมอืเครือ่งใช้ทีแ่สดงถงึความมัง่คัง่ 
อดุมสมบรูณ์ อยู่เยน็เป็นสขุ ตราบจนถงึปัจจบุนั หยกยงัคง
ความเป็นทีน่ยิมของคนทัง้โลกทีห่ลงใหลในความสวยงาม
ของส ีเนือ้และความแขง็แกร่ง การวเิคราะห์ตรวจสอบหยก
ทัง้ในลกัษณะเป็นก้อนและเจียระไนแล้ว เพือ่ให้บอกได้ถงึชนดิ 
ความเป็นหยกธรรมชาต ิ หรอืเป็นหยกทีผ่่านการปรบัปรงุ
คณุภาพด้วยวธิต่ีางๆ หรอืเป็นหยกเลยีนแบบนัน้ นอกจาก
จะใช้ความช�านาญในการดผูวิ ความวาว เนือ้แร่ และลกัษณะ
สสีนัต่างๆ แล้ว การตรวจสอบทีจ่ะได้ผลถกูต้อง จ�าเป็นต้องใช้
เทคนิควิธีการวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือระดับสูงเป็นตัวช่วย
เสรมิกบัเครือ่งมอืพืน้ฐานทีใ่ช้ในการตรวจอญัมณเีสมอ

หยกธรรมชาติ
หยก ท้ังชนดิเจไดต์ (Jadeite) และเนไฟรต์ (Nephrite) เป็นแร่
ในกลุม่ซลิเิกต (Silicate) จึงมคีวามแขง็และความเหนยีวดมีาก 
เมื่อเปรียบเทียบกับหยกเทียมเลียนแบบอ่ืนๆ เช ่น 
เซอร์เพนทีน (Serpentine) คริโซเพรส (Chrysoprase)  
อะเวนจรูนีควอตซ์ (Aventurine quartz) แม้กระทัง่หนิย้อมสี  
หรอืแก้วบางชนดิ เป็นต้น จึงต้องตรวจสอบเพือ่จ�าแนกชนดิ
ของหยกเจไดต์และหยกเนไฟรต์ ออกจากอญัมณอีืน่ๆ ก่อน 
เช่น คาลซโีดน ีควอตซ์ เซอร์เพนทนี ฯลฯ ทีม่สีคีล้าย เหมอืน 
หรอื วตัถตุ่างๆ ทีท่�าเทยีมเลยีนแบบหยก ในการตรวจสอบ
ด้วยตาเปล่านัน้ อาจใช้การพจิารณาลกัษณะเนือ้หยก กล่าวคอื 
หยกเจไดต์ และเนไฟรต์จะมเีนือ้นวลแน่นจากลกัษณะเป็นเส้นใย 
เกาะเกีย่วกนัคล้ายปยุนุน่หรอืส�าล ีส่วนหยกเลยีนแบบต่างๆ 
เช่น ควอตซ์ย้อมสีเขียว เซอร์เพนทนี มกัจะมเีนือ้เนยีนเกลีย้ง 
ดไูม่นุม่นวล เป็นต้น อย่างไรกต็ามการตรวจวเิคราะห์ด้วย
เครือ่งเอก็ซเรย์ดฟิแฟรกชนัสเปกโตรมเิตอร์และเครือ่งรามาน
สเปกโตรสโคป เป็นทางเลอืกหนึง่ทีม่ปีระสทิธภิาพและช่วย
แก้ปัญหาในการเรียกชนิดแร่ที่ถูกต้องของหยกในกรณีที่มี
ข้อมลูพืน้ฐานคาบเกีย่วและไม่แน่นอนจากการตรวจสอบด้วย
เครื่องมือตรวจสอบอัญมณีแบบพื้นฐาน ซึ่งการตรวจ
วเิคราะห์ เพือ่แยกหยกชนดิเจไดต์และเนไฟรต์ ออกจาก แร่
หรอือญัมณชีนดิอืน่ๆทีม่ลีกัษณะคล้ายหยก โดยใช้เครือ่ง 
รามานสเปคโตร สโคป และเครื่องเอ็กซเรย์ดิฟแฟรกชัน 
สเปกโตรมเิตอร์ ดงัแสดงในรปูที ่1 และ 2  

มารู้จักวิธีตรวจสอบ หยกธรรมชาติ หยกอาบน�้า 
หยกย้อมสี และหยกเลียนแบบ

รูปที่  1   แสดงรามานสเปกตรัมของหยกเจไดต์ธรรมชาติ (กราฟสีแดง) และหยกเนไฟรต์ (กราฟสีด�า)

หยก ชนิดเจไดต์(Jadeite)

รูปที่  2  แสดงเอกซเรย์ดิฟแฟรกชันสเปกตรัมของหยกเจไดต์ธรรมชาติ 

รูปที่  3    เส้นสีหรือจุดสีเขียวที่เกิดจากการสีที่ย้อมไปสะสมตามรอยแตก

หรอื หยก C  มกัจะใช้เครือ่งวชิวลสเปคโตร 
สโคปหรือเครื่องยูวีวิสิเบิลสเปกโตรมิเตอร์
ช่วยในการตรวจสอบ ดังแสดงในรูปที่ 4  

ส�าหรบัการตรวจวเิคราะห์หาลกัษณะสารอดั
เคลือบต่างๆในหยกธรรมชาติ (A Jade)
หรือ หยกท่ีผ่านการปรับปรุงคุณภาพด้วย
การใส่สารโพลิเมอร์ (B Jade) จะใช้เครื่อง
ฟูเรียร์ทรานสฟอร์มอินฟราเรดสเปคโตร 
สโคป โดยพบว่า หยกที่ผ่านกระบวนการนี้ 
จะมลีกัษณะพกีต่างๆ ของสารเหล่านี ้แทรกปน
อยู ่ในลักษณะพีกของหยก ซึ่งแบ่งแยก 
ให้เหน็ต่างกนัอย่างชดัเจน ดงัแสดงในรปูที ่5 

รูปที่  4   แสดงสเปกตรัมการดูดกลืนแสงของหยกธรรมชาติ (กราฟสีแดง) และหยกย้อมสี (กราฟสีน�้าเงิน)

รูปที่  5   แสดงอินฟราเรดสเปกตรัมของหยกธรรมชาติ (A-Jade) และหยกใส่สารอัดเคลือบ (B-Jade)

รูปภาพ: GIT Gem Testing Laboratory

ออกแบบโดย 
De Grisogone
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ศิริพล ยอดเมืองเจริญ

SIRIPOL YODMUANGCHAROEN

“AEC จะสมบรูณ์เป็นตลาดและฐานการผลติเดยีวในปี 2558 
ทุกภาคส่วนของเอกชนและรัฐบาลก�าลังเตรียมการไปสู่
จุดนั้นอย่างเร่งรีบ มองว่าเป็นโอกาสและปัญหาเพราะ
ตลาดใหญ่ข้ึน และคูแ่ข่งกแ็ข็งแรงด้วย  หาก SMEs ดแูลไม่ดี
เกิดผลกระทบแน่ ส่วนอัญมณีและเครื่องประดับไทย
ปลอบใจกันใหญ่ว่ามีโอกาสดีกว่าสินค้าอื่น”

ใครว่าเราเป็นหนึง่ในอาเซียนด้านอญัมณแีละเคร่ืองประดบั...
ขอตอบว่าถ้าเรื่องการค้าไม่ใช่แน่นอน ตามตัวเลขของ 
Global Trade Atlas ในปี 2554 แสดงมูลค่าการค้า
อญัมณแีละเครือ่งประดบัตามพกิดัศลุกากรตอนที ่71 (ไม่รวม
ทองค�าทีไ่ม่ขึน้รปู) ของประเทศกลุม่อาเซยีนระหว่างสมาชกิ 
10 ประเทศ มีมูลค่ารวม 3,940.28 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
มูลค่าการน�าเข้าระหว่างกัน  2,319.49 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
และส่งออกมลูค่า 1,620.79 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ โดยสงิคโปร์ 
มีมูลค่าส่งออกและน�าเข้าในกลุ่มอาเซียนรวมเป็นอันดับ 1 
มีมูลค่ารวม 2,357.36 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ อนัดบั 2 เป็นประเทศ 
มาเลเซียมีมูลค่ารวม 1,174.07 ล้านเหรียญสหรัฐฯ  
อนัดับ 3 ประเทศไทยมมีลูค่ารวม 247.55 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 
อนัดับ 4 ประเทศอินโดนเีซยีมมีลูค่ารวม 141.99 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ  ตามด้วยอันดับ 5 ประเทศฟิลิปปินส์มีมูลค่ารวม 
19.31 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เป็นต้น  

เมื่อตลาดอาเซียนเปิดกว้างข้ึนโดยหลักการแล้วจะเกิด
ค้าขายเพิ่มมูลค่ามากกว่าเดิม โดยนัยยะนี้สิงคโปร์อยู่ใน
ฐานะผู ้ค้าและฐานะผู ้จ้างประเทศอ่ืนผลิตในลักษณะ 
OEM ทั้งจากในและนอกกลุ่มอาเซียนย่อมได้ประโยชน์
มากกว่า ตามจี้ติดมาก็คงเป็นมาเลเซีย ไม่เป็นอะไรและ
ไม่ใช่เรื่องแปลก...ขอให้รับรู้จริง-ตระหนักจริงแล้ว ย่อมมี
เส้นทางที่สร้างโอกาสได้ก่อนถูกเพื่อนประเทศอื่นเขาคว้า
เอาไปหมด

มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในปี 2554 
ไปทกุภมูภิาคของโลกได้รวม 12,300.06 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ 
ถอืว่าเป็นสนิค้าส่งออกทีส่�าคญัเป็นอนัดบั 3 (จ�านวนนีไ้ด้รวม
มูลค่าส่งออกทองค�าที่ยังมิได้ข้ึนรูปด้วย  ซ่ึงมีสัดส่วนถึง
ร้อยละ 48.06) ของไทยรองจาก รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ  และเครือ่งคอมพวิเตอร์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ 
ฉะนัน้ การส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทยในสดัส่วน 
ที่เหลือจะมีมูลค่า 6,403.71 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือ 
192,980.47 ล้านบาท โดยขยายเพ่ิมจากปีก่อนร้อยละ 
24.14 ในเทอมเงินเหรียญสหรัฐฯ ดูแล้วมีการขยายตัวที่

อัญมณีไทยฟันฝ่าให้ได้โอกาสจริง...ใน AEC
เราไม่ใช่เป็นผูย้ิง่ใหญ่ในภูมภิาคน้ี แท้จรงิเป็นสงิคโปร์และมาเลเซยี

ค่อนข้างน่าพอใจ จากทีผ่มได้เดนิทางไปดงูานแสดงสนิค้า
อุตสาหกรรมเครื่องประดับ JCK Las Vegas Show 
ประเทศสหรัฐอเมริกา Hong Kong Gems & Jewelry Fair 
ประเทศฮ่องกง และ Basel World ประเทศสวติเซอร์แลนด์นัน้ 
พบว่าการขยายตัวการส่งออกของเราในเชิงปริมาณ 
(จ�านวนช้ิน) ไม่ได้เติบโตขึ้นเท่าใด ส่วนข้อมูลในเชิง
มลูค่าดขีึน้เนือ่งจากราคาวตัถดุบิ เช่น พลอย เพชร และ ทอง 
เงนิ แพลตนิมัสงูขึน้ จงึเป็นผลให้มลูค่าการค้าเพิม่ขึน้ดงักล่าว
และทีน่่าประหวัน่พรัน่พรงึคอื ผูค้้าอญัมณแีละเครือ่งประดบั
รายใหญ่ยอดขายไม่ได้เพิ่มขึ้นมาก ส่วนผู้ประกอบการ
อญัมณแีละเครือ่งประดบัที ่SMEs ไทยหดหายไปมากทเีดยีว 
ในประเด็นน้ีได้มีการหารือกับทางกรมส่งเสริมการส่งออก 
กระทรวงพาณิชย์ไว้แล้วระดับหนึ่ง

สัดส่วนการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ (ไม่รวม
ทองค�า) ของไทยไปยงัภมูภิาคต่างๆ ระหว่างปี 2551-2554 
พบว่าไปสหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ฮ่องกง อินเดียใน
สัดส่วนที่สูงและเมื่อเทียบสัดส่วนการค้าเข้าไปในกลุ่ม
อาเซยีนแล้วได้ค่อนข้างน้อย กล่าวคอื จากเดมิร้อยละ 1.02 
ในปีสดุท้ายเป็นร้อยละ 1.39 นบัว่าเตบิโตขึน้บ้าง แต่ขอให้
ได้รับทราบว่าประชากรในกลุ ่มอาเซียนปีละประมาณ 
625 ล้านคน คิดเป็นร้อยละ 9 ของประชากรโลกประมาณ 
7,000 ล้านคน แต่เราส่งออกได้จรงิสดัส่วนเพยีงร้อยละ 1.39 
นับว่าเป็นตัวเลขท่ีไม่เป็นสัดส่วนกับจ�านวนประชากรและ
มีสัดส่วนต�่าที่สุดเมื่อเทียบกับภูมิภาคอื่น อาจจะเป็น
เหตุการณ์ในอดีตเกิดจากปัญหาของภูมิภาคนี้ที่ประเทศ
แต่ละแห่งมีระบบประชาธิปไตยและสังคมนิยมยังต่างกัน 
รายได้เฉลี่ยต่อหัวของประชากรกลุ่มอาเซียน โดยเฉพาะ
ประเทศลาว เขมร พม่า และเวียดนาม ยังอยู่ในเกณฑ์ต�่า 
อ�านาจซือ้ย่อมมน้ีอย และประการส�าคญัอนัหนึง่คอื ช่วงยคุ
รุ่งเรืองของผู้ประกอบการอัญมณีและเครื่องประดับไทย
ได้มุ่งขายไปยังตลาดอเมริกา ยุโรป ญ่ีปุ่น กลุ่มประเทศ
ตะวันออกกลาง เพราะยังได้ราคาดีท�าให้ความสนใจใน
ตลาดอื่นย่อมน้อยลง แต่สถานการณ์ปัจจุบันนี้ทุกตลาด
ในทุกภูมิภาค โดยเฉพาะตลาดใหม่เป็นเรื่องที่ต้องเร่ง
เข้าหา-เข้าถงึ เพือ่โอกาสทางธรุกจิของทกุประเทศคดิ-ท�า
เหมือนกัน ด้วยตลาดเดิม เช่น สหภาพยุโรปเกิดภาวะ
เศรษฐกจิตกต�า่จากปัญหาของกรซีและการซือ้ขายท่ัวไปลดลง 
ขณะที่ตลาดสหรัฐอเมริกาก็เพิ่มในอัตราถดถอยและนับ
เป ็ นประ เทศที่ มี พลั ง ต ่ อ ร อ งสู ง จ าก เกณฑ ์ ขอ ง
สหรฐัอเมรกิาท่ีสร้างขึน้และมีอ�านาจตลาดในฐานะผูค้้าด้วย

ประเทศในกลุ ่มอาเซียนท่ีมีบทบาทการค้าส�าคัญ คือ 
สิงคโปร์ เพราะมีเครือข่ายทางการค้า และเครือข่าย
ทางการเงินดีเป็นพิเศษ บทบาท ณ เวลาน้ีมีแต่เพ่ิมขึ้น 
ผมทราบว่าผู้ประกอบการการค้าของสิงคโปร์ได้เข้าถึง
แหล่งผลิตและแหล่งค้าในกลุ ่มประเทศอาเซียนเกือบ
ทัง้หมด  ด้วยความสามารถหลายๆ ประการรวมทัง้ภาครฐั
ให้การสนับสนุน ส่วนประเทศมาเลเซียถือว่าเป็นประเทศ
ผูผ้ลติและประเทศผูค้้าอนัดบั 2 ของกลุม่อาเซยีน ตลาดเขา
แข็งแรงเติบใหญ่มากในกลุ ่มประเทศนับถือศาสนา
อสิลามด้วยกนั โดยเฉพาะอย่างยิง่ตะวนัออกกลาง ขอเรยีน
เพิม่เตมิว่าผมเคยไปเมอืงดไูบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
หลายครัง้ ก่อนหน้านัน้เดมิมข้ีอมลูไม่เพียงพอ เม่ือไปแล้ว
จึงทราบว่าตลาดการค้าอัญมณีและเครื่องประดับและ
ตลาดทอง-ตลาดเงินใหญ่โตมาก โดยที่มีการน�าเข้า
อัญมณีและเครื่องประดับจากอินเดีย มาเลเซีย สิงคโปร์
ในมูลค่าสูง 

ด้วยเหตุนี้มั่นใจว่ามาเลเซียก็ยังสามารถอยู่ในอันดับ 2 
ในกลุ่มอาเซียนอย่างมั่นคง และในระยะหลังๆ นี้ภาครัฐ
มาเลเซียได้ให้การสนับสนุนอัญมณีและเครื่องประดับ
แบบเข้มข้นกว่าในอดตี เช่น มกีารจดังานในมาเลเซยีส่งเสรมิ
ให้ผู้ที่รับเชิญ (Visitor) และผู้ซื้อ (Buyers)  ที่เข้าร่วมงาน
จะได้รับบริการที่พักเกือบตลอดช่วงเข้าไปร่วมงาน 
เป็นต้น

เมื่อวิเคราะห์โอกาสของอัญมณีและเคร่ืองประดับไทย  
ผมยังมั่นใจว ่าถึงแม้เราจะอยู ่อันดับ 3 และดีกว ่า
อินโดนีเซียเล็กน้อย  แต่เราก็ยังเป็นผู้มีความแข็งแกร่ง
ในตลาด การผลิตต้นน�้า ด้านการเผาพลอยที่น�าวัตถุดิบ
มาจากมาดากสักา ศรลีงักาและอกีหลายประเทศ มาเผาได้
เนือ้พลอยท่ีมีคณุภาพสสีนัดแีละสร้างราคาเพ่ิมได้  มัน่ใจว่า
ยังเป็นจุดขายได้อันหนึ่ง  

ค�ากล่าว “ Ploy-Thai...ภมูปัิญญาเรา” ทรพัย์สนิปัญญาไทย
ยังใช้ได้อยู่ ส่วนอตุสาหกรรมกลางน�า้ การผลติ-การออกแบบ-
การเข้ารูปก็ยังได้แต่ดูเหมือนจะเริ่มเสียเปรียบและ
อตุสาหกรรมปลายน�า้ ทีเ่ป็นด้านการตลาดค้าและการส่งออก
พเิคราะห์แล้วจะเสยีเปรยีบชดัเจนขึน้มคีวามเข้มแขง็ได้เฉพาะ
บางราย เรื่องนี้หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องโดยเฉพาะอย่างยิ่ง
กรมส่งเสริมการส่งออกกระทรวงพาณิชย์ ขอความกรุณา
จะต้องเข้ามาเป็นผูถ้อืบังเหียนโดยตรงและมากขึน้ ส่วนสมาคม
ผู้ค้าอัญมณีไทยและเครื่องประดับ สมาคมเคร่ืองประดับ

เงิน สมาคมผู้ผลิตต่างๆต้องเป็นล้อรถยนต์หรือล้อรถ
บรรทุกด้วยความเข้มแข็ง ส�าหรับสถาบันวิจัยและพัฒนา
อญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาต ิ(GIT) กเ็ป็นทัง้กงล้อและ
น�้ามันหล่อลื่นและเพลาข้อเหวี่ยงด้วยจึงร่วมกันขับเคลื่อน
ไปได้ อกีประการหนึง่ทีส่�าคญัทีต้่องหยบิยกขึน้มากล่าวคอื 
โดยเปรียบเทียบกับประเทศอื่นแล้วสถาบนั GIT มห้ีอง Lab 
ซึ่งเป็นของไทยเอง มีเคร่ืองมืออุปกรณ์ที่ทันสมัยและนัก
อัญมณีศาสตร์ที่เข้าเกณฑ์มาตรฐานโลกดีกว่าประเทศใด
ในกลุม่อาเซยีน อนันีจ้ะเป็นจดุแขง็และสร้างความน่าเชือ่ถอืได้ 
สถาบนั GIT คงประชาสมัพนัธ์ได้ส่วนหนึง่เพือ่เกดิการรบัรู้ 
ภาคราชการและสมาคมการค้าทีเ่กีย่วข้อง ต้องปลกุกระแส
ให้เกิดความน่าเชื่อถือด้วย เพราะจะปล่อยให้สถาบัน GIT 
โอ้อวดตัวเอง...คงท�าไม่ได้

ห้องปฏิบัติการตรวจสอบอัญมณีที่มีชื่อเสียงในระดับโลก 
5 อนัดบั คือ (1) GIA : Gemological Institute of  America 
ก่อตัง้เมือ่ปี ค.ศ.1931 เป็นองค์กรของเอกชน ส�านกังานใหญ่
ตัง้อยูท่ีค่าลซบาด อเมรกิา (2) CISGEM Italy ก่อตัง้เมือ่ปี 
ค.ศ.1966 เป็นองค์กรของเอกชน ส�านักงานใหญ่ตั้งอยู่ที่
มลิานอติาล ี(3) GRS : Gem Research Swiss Lab ก่อตัง้
เมื่อปี ค.ศ.1966 เป็นองค์กรของเอกชน ส�านักงานใหญ่
ตั้งอยู่ที่ลูเซิร์น สวิตเซอร์แลนด์ (4) AIGS : Asian Institute 
of Gemological Science ก่อตัง้เมือ่ปี ค.ศ.1978 เป็น
องค์กรของเอกชน ส�านกังานใหญ่ตั้งอยู่ที่กรุงเทพมหานคร
ประเทศไทย (5) GIT : The Gem and Jewelry Institute 
of Thailand ก่อตั้งเมื่อปี ค.ศ.1978 เป็นสถาบันของรัฐ 
ส�านักงานใหญ่ตั้งอยู ่ที่กรุงเทพมหานคร ประเทศไทย 
และต่อมาได้อยู ่ในรูปแบบองค์การมหาชนที่จัดตั้งขึ้น
ตามพระราชกฤษฎีกาจัดตั้งสถาบันวิจัยและพัฒนา
อัญมณีและเคร่ืองประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน) พ.ศ. 
2546 ในการก�ากบัดแูลของรฐัมนตรว่ีาการกระทรวงพาณิชย์ 
“เป็นสถาบันหลักในการพัฒนา ส่งเสริม และสนับสนุน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยให้สามารถ
แข่งขนัได้ในตลาดโลก” โดย GIT เรามอีปุกรณ์และเครือ่งมอื
ที่ทันสมัยที่สุดแห่งหนึ่งของโลกและได้รับการรับรองจาก
สมาพนัธ์อญัมณโีลก (The World Jewellery Confederation 
หรือมีชี่อย่อว่า CIBJO) ให้เป็น CIBJO Registered 
Laboratory เมือ่เดอืนพฤษภาคม 2543 ซึง่เมือ่เปรียบเทยีบ
ในภูมิภาคเอเชียกลุ่มในอาเซียนแล้วถือว่า Lab ของ GIT 
ล�้าหน้ากว่าใคร ตวันีก้จ็ะเป็นจดุหนึง่ทีส่ามารถเพิม่โอกาส
สร้างความเช่ือม่ันในอัญมณีและเคร่ืองประดับไทยสู่กลุ่ม
ประเทศอาเซียนได้เป็นอย่างดี

อัญมณีและเคร่ืองประดับแท้และเทียม เป็นตัวเพ่ิมสีสัน
ในชีวิตความเป็นอยู่ของสุภาพสตรีและสรรค์สร้างสังคม
เป็นอย่างมาก น่ันเป็นสิง่ทีค่นไทยและคนเอเชยีตะวนัออก 
รวมทั้งคนชาวตะวันตกได้จัดซื้อสิ่งที่สวยงามมีคุณค่านี้
ต่อเน่ืองมา แต่ทศิทางปัจจบุนัการใช้อญัมณแีละเคร่ืองประดบั
ในส่วนของประเทศตะวนัออกกลางมลูค่าของเพศชายมสีดัส่วน
เพ่ิมขึ้น จากความนิยมชมชอบของชายตะวันออกกลาง
ไม่เพียงแสดงความมัง่คัง่และการสะสมทรัพย์สนิแล้วยงัแสดง
ถึงรสนิยมแต่งกายช้ันสูง ทัศนคติของชายกลุ่มน้ีสามารถ
น�ามาประยกุต์ในกลุม่ประเทศอาเซยีนได้ ทัง้ผูป้ระกอบการ
ที่เป ็นรายใหญ่ระดับชาติและ SMEs จะต้องเข้าถึง
พฤติกรรมของตลาดเชิงลึก ผมอยากให้หน่วยงานที่
เก่ียวข้องได้ลงไปสนับสนุนสนิค้าทีผ่ลติในเชงิ OTOP และ SMEs 
ให้รู้แนวโน้มของรูปแบบและผลิตภัณฑ์ สีสันและรสนิยม
ทีค่นอาเซยีนต้องการเพ่ือเกิดการขยายโอกาสทางการตลาด
และลดความสูญเสีย (ขายไม่ออก) และพิถีพิถันในการ
สร้างมูลค่าเพิ่มให้สูงขึ้น มีการจัดระบบสร้างกลุ่มสมาชิก
และชมรม รวมทั้งสมาคมการค้าเคร่ืองประดับไทยอย่าง
เป็นขัน้เป็นตอน เพือ่แลกเปลีย่นความรูแ้ละเทคนคิ รวมทัง้
การสร้างพันธมิตรทางการค้าและป้องกันการตัดราคาที่
ไม่สมควร เชื่อมั่นว่าเราสามารถเพ่ิมยอดขายส่วนน้ีไปสู่
ตลาดได้ ผมได้หารือกับผู้อ�านวยการ GIT คุณวิลาวัณย์ 
อตชิาต ิและรองผูอ้�านวยการ คณุจมุพล เด่นเมฆา ร่วมกนั
ยืนยันว่าพร้อมที่จะให้ความร่วมมือและสนับสนุนอย่าง
เต็มที่ นายกสมาคมผู้ค้าอัญมณีไทยและเครื่องประดับ 
นายสมชาย พรจินดารักษ์ และสมาคมต่างๆ ก็เห็นพ้อง
ต้องกัน น่าจะเดินทางไปสู่การบรรลุผลได้ระดับหน่ึง

AEC: ASEAN Economic Community เป็นโอกาสที่ควร
จะได้รับจริงๆ หากมีนโยบายและแผนยุทธศาสตร์เฉพาะ 
“อัญมณีไทยสู่ AEC” เชื่อมั่นว่าการท�างานแบบโฟกัสจะ
ได้ผล  
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46 47



หยกจดัเป็นอัญมณทีีม่คีวามเป็นมงคลอย่างยิง่โดยเฉพาะใน
ความเชือ่ของชาวจนี โดยมคีวามเชือ่กนัมาอย่างยาวนานว่า
หยกคือ หินจากสวรรค์ (Stone of Heaven) เป็นอัญมณี
ที่รักษาความสมดลุของหยนิและหยางระหว่างสรวงสวรรค์
กบัโลกมนษุย์ เป็นอัญมณชีัน้สงูส�าหรบัองค์จกัรพรรด ิและ
ราชวงศ์ชัน้สงูเท่านัน้  หยก (Jade) ในทางสากลยอมรับให้ใช้
เรียกหินสองกลุ่มนี้เท่านั้น คือหยกเนไฟรต์ (Nephrite-
Jade) และหยกเจไดต์ (Jadeite-Jade) หยกทัง้สองชนดิ
สามารถแยกออกจากกันได้ไม่ยากนัก โดยให้สังเกตจาก
ความวาว โดยหยกเนไฟรต์จะมคีวามวาวแบบเทยีน ส่วนหยก
เจไดต์จะมีความวาวแบบแก้ว หยกทัง้สองชนดินีม้รีาคาที่
แตกต่างกนั ซึ่งโดยทั่วไปหยกเจไดต์จะจัดว่าเป็นหยกที่

ฝ่ายตรวจสอบอัญมณี

GEM TESTING DEPARTMENTfeature /

JADE: The Holy Gem

ได้รับความนิยมและมูลค่าสูงกว่าเนื่องจากเป็นท่ีนิยมและ
มคีวามหลากหลายของสสีนัลวดลายมากมาย หยกชนดินี ้
มีแหล่งส�าคัญในรัฐฉาน ประเทศเมียนมาร์ ถูกน�าไปใช้
ในประเทศจนีตัง้แต่สมยัราชวงส์ชงิ ส่วนหยกเนไฟรต์นัน้มี
การใช้ในประวตัิศาสตร์จีนมาอย่างยาวนานนบัพันปีตั้งแต่
สมัยที่ยังไม่มีการรวมชาติ โดยหยกเนไฟรต์ถูกน�ามาท�า
เป็นเครือ่งมอื อาวธุและ ของใช้ชนดิต่างๆ มากมาย  แต่ใน
ปัจจบุนัหยกเนไฟรต์ท่ีนยิมและมีราคาคอืหยกเนไฟรต์สขีาว 
ซึง่มแีหล่งส�าคญัในมลฑลซนิเจยีง ประเทศจนี ส่วนเนไฟรต์
สีอื่นๆ นั้นท่ีนิยมคือสีเขียว ซ่ึงมีแหล่งส�าคัญในประเทศ
แคนาดา

หยกทีค้่าขายกนัโดยทัว่ไปในท้องตลาด โดยเฉพาะอย่างยิง่
หยกเจไดต์นัน้ จะมีการแบ่งคณุภาพออกเป็น 3 กลุม่ใหญ่ๆ 
เป็นท่ียอมรับในตลาดเอเชีย คือ หยก A, หยก B และ 
หยก C หลักเกณฑ์การแบ่งกลุ่มทั้งสามแบบนั้นมิได้อยู่ที่
คุณภาพของตัวเนื้อหยก แต่แบ่งกันด้วยชนิดของการ
ปรับปรุงคุณภาพ โดยหยกที่ไม่มีการปรับปรุงคุณภาพ 
เรียกว่า หยก A (A-Jade) หยกที่ผ่านการปรับปรุง
คุณภาพด้วยการใส่สารโพลิเมอร์เพื่อเพิ่มความใสและ
ความวาว เรียกว่า หยก B (B-Jade) ส่วนหยกที่ผ่านการ
ปรบัปรงุคณุภาพด้วยการย้อมสเีรยีกว่า หยก C (C-Jade) 

หยกเจไดต์ที่คุณภาพดีนั้นจะต้องมีเนื้อที่โปร่งไม่ทึบ 
จนเกินไป มีสีท่ีสวยสม�่าเสมอ สีที่นิยมคือคือ สีเขียวสด 
ไม่มสีอีืน่ปน มโีทนสปีานกลาง สมีคีวามสดไม่อ่อนจนเกนิไป 
หยกเจไดต์คุณภาพท่ีดีท่ีสุดเรียกว่า หยกจักรพรรดิ หรือ 
Imperial Jade เป็นหยกสเีขยีวมรกต เน้ือค่อนข้างใส สสีม�า่เสมอ
ทั่วทั้งเม็ด หยกชนิดนี้มีราคาขายในตลาดสูงมาก อาจจะ
สงูถงึหลายล้านบาทต่อเมด็เลยทเีดยีว แต่ทัง้น้ีกลุม่ทีมี่ลวดลาย
หลากสีก็เป็นท่ีนิยมเช่นเดียวกัน เช่น สีม่วงลาเวนเดอร์ 
สีเหลือง สีน�้าตาล  สีด�า สีขาว เป็นต้น ส่วนหยกเนไฟรต์  
นัน้ทีน่ยิมคอืสขีาวและสเีขยีว สต้ีองสม�า่เสมอ เนือ้โปร่งไม่ทบึ 
ดังนั้นในการซื้อหยกนอกจากจากเร่ืองการปรับปรุง
คุณภาพแล้ว ยังต้องค�านึงถึงเรื่องการซื้อผิดประเภทด้วย
เพราะในตลาดค้าหยกนั้น นอกจากหยกทั้งสองชนิดแล้ว
ยงัมหีนิอกีหลากหลายชนดิซึง่มกัขายกันเป็นหยก ไม่ว่าจะเป็น 
เซอร์เพนทีน (serpentine) ครสิโซเพรส (chrysoprase)  
อะเวนจรูนีควอตซ์ (Aventurine quartz) แม้กระทัง่หนิย้อมสี 
หรือแก้ว ท่ีพบว่ามีการขายเป็นหยกอยู่ทั่วไป ดังน้ันถ้า
ไม่แน่ใจควรส่งให้ห้องปฏิบัติการวิเคราะห์ ตรวจสอบ
อญัมณ ีท�าการตรวจสอบและออกใบรบัรองก่อนการเลอืกซือ้ 
เพื่อป้องกันความเข้าใจผิดหรือการถูกหลอกให้ซื้ออัญมณี
ชนิดอื่นๆที่ไม่ใช่หยกได้  ดงันัน้จงึควรเลอืกซือ้จากผูข้าย 
ท่ีรูจั้กหรอืขอให้ผูข้ายน�าพลอยไปออกใบรบัรองกบัหน่วยงาน
ท่ีได้มาตรฐานก่อนซ้ือ

การดแูลรกัษาเครือ่งประดบัหยกนัน้ไม่ยุง่ยากนัก โดยไม่ควร
เก็บหยก หรือเครื่องประดับหยกไว้รวมกับอัญมณีชนิดอื่น 
การท�าความสะอาดให้ใช้น�้ายาล้างเคร่ืองประดับ หรือ
สบู่เหลวอ่อนๆผสมน�้าให้เจือจาง เช็ดท�าความสะอาด 
จากนั้นใช้ผ้านุ่มสะอาดซับให้แห้งต่อไป 

ภาพประกอบ: หนังสือ Hongkong Magnificent 
Jewellery and Jadeite Jewellery 
ฉบับ Tuesday 29 November 2005

หยก หรอื Jade น้ันจดัเป็นอญัมณีอกีชนิดหนึง่ท่ีเป็นท่ีรู้จกักนัเป็นอย่างดี
ในหมูค่นไทย โดยเฉพาะชาวไทยเช้ือสายจนีเช่ือว่าหลายๆ ท่านคงมหียกไว้ใน
ครอบครองกนับ้างไม่มากก็น้อย

1. ราคาอาจมกีารเปล่ียนแปลงโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้น้ี วนัและเวลาการฝึกอบรมอาจมกีารเปล่ียนแปลงโดยจะแจ้งให้ทราบล่วงหน้า
2. ทางสถาบนัขอสงวนลิขสิทธ์ิไม่คนืค่าลงทะเบยีนแก่ผู้ทีจ่ะยกเลิกการฝึกอบรม
3. ส�าหรับผู้มาติดต่อทางสถาบนั ขอความกรุณาจอดรถทีตึ่ก ITF ช้ัน 6, 7 และ 8 เท่าน้ัน (สามารถมารับคปูองจอดรถฟรทีีเ่จ้าหน้าทีฯ่)
4. ผู้สนใจสามารถดาวน์โหลดใบสมคัรและระเบยีบการคนืเงินค่าลงทะเบยีน ได้ทีเ่วบ็ไซต์สถาบนั พร้อมกรอกรายละเอยีดและส่งแฟ็กซ์เพือ่ส�ารองทีน่ัง่ล่วงหน้าได้

ศนูย์ฝึกอบรม: สถาบนัวจิยัและพฒันาอญัมณแีละเครือ่งประดบัแห่งชาต ิ(องค์กรมหาชน)
140, 140/1-3, 140/5 อาคารไอทเีอฟ-ทาวเวอร์ชัน้ 3 ถนนสลีม แขวงสรุยิวงศ์ เขตบางรกั กรงุเทพมหานคร 10500
โทรศพัท์: 02 634 4999 ค่อ 301-306  โทรสาร: 02-634-4999 ต่อ 304, 02-634-4970 เวบ็ไซต์ www.git.or.th

หลักสูตร/COURSE

โปรแกรมหลักสูตรฝึกอบรมประจ�าปี 2556 (The GIT Training Course 2012)

พิเศษส�าหรับสมาชิก: รับทันทีส่วนลด 15% เฉพาะหลักสูตรอบรมภาษาไทย

ระยะเวลา
(DURATION)

วัน/เวลา
(DATE/TIME)

ราคา
(BAHT)

ภาษา
(LANGUAGE)

19,500

49,900

34,900

18,500

36,900

23,500

25,000

ติดต่อสอบถาม

THA

THA

THA

THA

ENG

THA/ENG

THA/ENG

THA/ENG

THA/ENG

THA

การบริหารการตลาดอญัมณแีละเคร่ืองประดับชัน้สงู (AGJM)
- รุ่นที่ 7 (จันทร์/พุธ/ศุกร์: ภาคค�่า)/ห้อง 4A-4B

ประกาศนียบัตรนักอัญมณีศาสตร์ (FGA)
Gemmologist Diploma Programme (จันทร์-ศุกร์)

วฒิุบัตรธรุกิจอญัมณแีละเคร่ืองประดับ (GJBD)/ห้อง 3
- รุ่นที่ 39  (ทุกวันอาทิตย์)
- รุ่นที่ 40  (จันทร์/พุธ/ศุกร์: ภาคค�่า)
- รุ่นที่ 41  (ทุกวันจันทร์-ศุกร์)

Jewelry design Couse (JD)/90 hours/Room 4
Fundamental level (JD1) Batch 60 (Mon-Fri)
Fundamental level (JD1) Batch 61 (Sunday)
ส�าหรับ Intermediate Level /Advanced Level 
(โปรดสอบถาม)

ประกาศนยีบัตรเพชรภาคภาษาองักฤษ (HRD)
Certifed Diamond Grader Diploma Programme

การออกแบบเคร่ืองประดับด้วยคอมพิวเตอร์ / 48 ชม. 
โปรแกรม Rhinoceros (เสาร์ และอาทิตย์) 
(Jewelry Design by Computer : Rhinoceros 
Program) / Sat-Sun

การออกแบบเคร่ืองประดับด้วยคอมพิวเตอร์ / 48 ชม. 
โปรแกรม Matrix (จันทร์/พุธ/ศกุร์) / Room 1
(Jewelry Design by Computer : Matrix  
Program)

หลกัสตูรตรวจวเิคราะห์โลหะมค่ีา

การตรวจสอบและประเมนิคุณภาพเพชร (DGC)/ห้อง 2-3
- รุ่นที่ 33 (ทุกจันทร์ - ศุกร์) 
- รุ่นที่ 34 (ทุกเสาร์) 
- รุ่นที่ 35 (ทุกอังคาร – พฤหัสบดี: ภาคค�่า)

การออกแบบเคร่ืองประดับด้วยคอมพิวเตอร์ / 30 ชม.
โปรแกรม JewelCAD (เสาร์และอาทิตย์) / Room1
(Jewelry Design by Computer : JewelCAD Program) / Sat-Sun

(Jewelry Design by Computer : JewelCAD Program) / Mon-Fri

24 เม.ย – 29 พ.ค. 2556

13 ก.พ. – 3 มิ.ย. 2556
(5 participants minimum)

3 ก.พ.  – 4 ส.ค. 2556                  
20 ก.พ. – 24 มิ.ย. 2556                   
18 มี.ค – 26 เม.ย. 2556

3  – 14  มิ.ย. 2556
8 มิ.ย. – 24 ส.ค. 2556
18 มิ.ย. – 29 ส.ค. 2556

July 8 – 26, 2013
(7 participants minimum)

March 2 – 24, 2013

April 20 – May 5, 2013
Feb 11 – March 6, 2013

4 มี.ค. – 10 เม.ย. 2556

ติดต่อสอบถาม

Jan 21 – Feb 22, 2013
March 10 – June 30, 2013 

17:30-20:30 น.

9:30-15:30 น.

9.00 – 16.00 น.
17.30 – 20.30 น.
9.30 – 16.30 น.

9.30 – 16.30 น.
9.00 – 16.00 น.
17.30 – 20.30 น.

9.00 am. – 3.00 pm.
5.30 pm. – 8.30 pm.

9:00 am.-1 pm.
9:00 am.-4 pm.

9:30-17:30 น.
9:30am.-5:30pm.

9:00 am. - 4:00 pm.

17.30 – 20.30 น.

ติดต่อสอบถาม

112,500

234,000

125,000

260,000

หมายเหต:ุ
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เทรนด์อัญมณี 2013 - 2014
เทรนด์อญัมณปีีหน้าฟ้าใหม่ทีก่�าลงัมาถงึนี ้มอีะไรทีน่่าสนใจให้ค้นหาอยูไ่ม่น้อย เชือ่เลยว่าพลอย
สวยงามตระการตาทั้งหลายจะเป็นแรงบันดาลใจให้นักออกแบบได้เล่น ได้ลองรังสรรค ์
เครือ่งประดบัเฉีย่ว เปรีย้วซ่า หรอืจะมาแนวเรยีบหรดูดู ีกแ็ล้วแต่ใครจะงดัความสามารถเฉพาะทาง
และแนวคิดอันเจิดจรัสมาประชันกัน

อญัมณท่ีีจะขอน�าเสนอ ก�าลงัมาแรงแซงโค้งเพือ่นๆ พลอยชนดิอืน่ตัง้แต่ปลายปี 2012 จนถึงปี 2014 
ได้แก่ Black Opal ที่เรามิอาจปฏิเสธคุณลักษณะพิเศษของการเล่นสี (Play of Colour) และ
ความสวยงามอันทรงเสน่ห์ได้เลย จะว่าไปสมัยก่อน Black Opal นับว่าเป็นพลอยที่ถูกหลงลืม 
ต้องเรียกแบบนี้เพราะคนไม่ค่อยนิยม อาจเพราะการดูแลรักษายาก หรือถูกเทรนด์เพชรและ
พลอยเนื้อแข็งอ่ืนข่ม แต่หลังจากท่ีเก็บตัวอยู่นาน Black Opal ก็ได้แสดงพลังดึงดูดให้ 
นักออกแบบทั้งหลายสะดุดกับความงดงามที่ไม่ต้องหลบซ่อนอีกต่อไป จนกลับมาใช้เป็นตัวเอก
ส�าหรับงานออกแบบจากร้านจิวเวลรี่ชั้นน�าระดับโลก จนเป็นที่นิยมและพบเห็นได้ในนิตยสาร
แฟชั่นและจิวเวลรี่แมกกาซีนมากขึ้น ในรูปแบบการดีไซน์ที่สุดเพอร์เฟ็คต์

นอกจากนี ้เทรนด์อญัมณอีนัดบัต่อไป คอื 
อาเกต (Agate) หรืออาจเป็นพลอย
ควอตซ์ดรสุซี ่(Quartz Drusy) โดยมกัจะใช้
ในงานเครือ่งประดบัเงนิ ส�าหรบัพลอยสดุฮอต
อันดับสุดท้ายคือแซปไฟร์หลากสี (Fancy 
Sapphire) ที่นักออกแบบได้ลองน�ามาใช้
ประดบัชิน้งานแต่พองาม แม้จะไม่ได้เป็น
ตัวหลักแต ่กลับท�าให ้ เครื่องประดับ 
ดูสวยงามและน่าค้นหายิ่งขึ้น จนเป็นที่
ต้องตาต้องใจของใครหลายคน โดยเฉพาะ 
Bvlgari ได้แจ้งเกดิพลอยประเภทนี ้โดยการ
ออกคอลเล็กชั่น เครื่องประดับและ 
แอคเซสซอรีท่ีมีแซปไฟร์หลายหลากสีสัน 
มาให้พวกเราได้ยลโฉมกันตั้งแต่ปีนี้ และ
คาดว่าปีหน้าความแรงของพลอยแซปไฟร์
จะยิ่งพุ่งสูงขึ้นไปอีกแน่นอน

เรื่อง: นิวัฒน์ สิงห์ชนะชัยกุล

เรียบเรียงโดย: ฐิตินทรีย์ ลีลาวัฒนสุข

ภาพเครื่องนาฬิกาและก�าไลข้อมือของ Bvlgari

Cat’e eye Opal ภาพโดย GIT

ภาพเข็มกลัดโอปอล ประดับด้วยเพชรและดีแมนทอยด์ 
การ์เน็ต จาก www.langantiques.com

ภาพจาก www.opalauctions.com

ตัวอย่างเครื่องประดับพลอยอาเกตจาก BELONDA

แหวน Quartz Drusy จาก Arti Lady

ไม่เพยีงแต่น�าปรากฎการณ์เล่นสท่ีีมีมนต์สะกดของ Black Opal 
มาจับจุดอ่อนของเหล่านกัช้อปท้ังหลาย กูรนัูกออกแบบยงั
เลือกใช้ประโยชน์จากพลอยเนื้อแข็งที่ผู้คนต่างชื่นชอบกัน
อยู่แล้วอย่างแซปไฟร์ ที่ไม่ธรรมดาอย่าง Stars Sapphire 
ซึง่มปีรากฏการณ์พเิศษทีเ่รยีกว่า ‘สาแหรก หรอื Asterism’ 
เท่านั้นที่จะสามารถเพิ่มความโดดเด่นให้แก่เครื่องประดับ
ชิน้งามได้ ซึง่ปรากฏการณ์นีม้าจากแร่บางชนดิทีม่ลีกัษณะ
รปูร่างเรยีวยาวคล้ายเส้นเขม็ตดักนัอย่างเป็นระเบยีบอย่างน้อย
สองทศิทางนัน่เอง อย่างไรกต็ามนกัออกแบบอาจประยกุต์
ใช้พลอยชนดิอืน่ทีม่ปีรากฏการณ์คล้ายคลงึกนั อย่างพลอย
ท่ีแสดงปรากฏการณ์พิเศษท่ีเรียกว่า ‘ตาแมว หรือ 
Chatoyancy’ ซึ่งเกิดจากแร่ที่มีลักษณะคล้ายเส้นเข็ม
หลายๆ อนัเรยีงตวัขนานกนัในหนึง่ทศิทาง อาท ิCat’s Eye 
Opal, Cat’s Eye Moonstone และ Cat’s Eye Tourmaline 
เป็นต้น

ภาพ Star Ruby จาก www.gemselect.com

ฝ่ายฝึกอบรมอัญมณีและเครื่องประดับ

TRAINING DEPARTMENT
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INFORMATION ADMINISTRATION DEPARTMENT

แนวโน้มส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยปี 56 
ยังเสี่ยงจากภัยคุกคามทางเศรษฐกิจ
ภาวะการชะลอตวัของเศรษฐกิจโลกส่งผลให้ในช่วง 10 เดอืนแรก
ของปี  2555 มลูค่าการส่งออกสินค้าอญัมณแีละเคร่ืองประดบั
ไทย (ไม่รวมทองค�าทียั่งไม่ขึน้รปู) ขยายตวัจากช่วงเดยีวกนั
ในปีก่อนหน้าเพยีงร้อยละ 3.37 ซึง่เป็นอตัราการขยายตวัที่
ลดลงจากกว่าร้อยละ 20 ในปีก่อนหน้า การส่งออกไปยงั
ตลาดหลกัทัง้สหรฐัอเมรกิาและสหภาพยโุรปมมีลูค่าลดลง 
ขณะทีต่ลาดญีปุ่น่ ตะวนัออกกลาง และอาเซยีน มแีนวโน้ม
เติบโตได้ด ี ทัง้นี ้ คาดว่าในปี 2556 การส่งออกอญัมณแีละ 
เครื่องประดับไทยจะยังต้องเผชิญกับความท้าทายทาง
เศรษฐกจิอย่างต่อเนือ่งไม่ว่าจะเป็นความไม่แน่นอนของภาวะ
เศรษฐกจิโลก ค่าเงนิบาททีม่แีนวโน้มแขง็ค่า และทศิทางราคา
วตัถดิุบโลหะมค่ีาทีผ่นัผวนสงูขึน้ 

การส่งออกช่วง 10 เดือนแรกปี 2555
การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในระหว่างเดือน
มกราคมถึงตุลาคม 2555 มีมูลค่า 367,235.43 ล้านบาท 
(11,808.26 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ) จดัเป็นสนิค้าส่งออกส�าคญั
เป ็นอันดับที่  3 ของประเทศรองจากรถยนต ์และ
คอมพวิเตอร์ ตามล�าดบั มสีดัส่วนคดิเป็นร้อยละ 6.18 ของ
มูลค่าการส่งออกรวม และมีอัตราการขยายตัวจากช่วง

ปัจจัยเสี่ยงปี 2556
การส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทยในปี 2556 ยงัอาจ
ต้องเผชญิความท้าทายจากหลายปัจจยัเสีย่งรมุเร้า ทัง้ภาวะ
เศรษฐกิจโลกที่ยังมีความไม่แน่นอนสูง โดยเฉพาะภาวะ
เศรษฐกจิของ 2 ตลาดหลกั ได้แก่ สหรฐัอเมรกิา และสหภาพ
ยโุรป ทีย่งัไม่เหน็สญัญาณของการฟ้ืนตวัเศรษฐกจิชดัเจน 
ค่าเงินบาททีมี่แนวโน้มแขง็ค่า และทศิทางราคาวตัถุดบิโลหะ
มค่ีาทีผ่นัผวนสงูขึน้

สถานการณ์เศรษฐกจิโลกยงัมคีวามเสีย่ง ล่าสดุกองทนุการเงนิ
ระหว่างประเทศ (IMF) ปรับลดคาดการณ์เศรษฐกิจโลก 
ปี  2556 จะเตบิโตร้อยละ 3.6 จากทีค่าดร้อยละ 3.9 โดยเฉพาะ 
ภาวะเศรษฐกจิของ 2 ตลาดหลกั ได้แก่ สหรฐัอเมรกิา และ
สหภาพยโุรป ทีย่งัไม่เหน็สญัญาณของการฟ้ืนตวัเศรษฐกจิ
ชดัเจน ในส่วนของสหรฐัฯ นัน้ แม้จะมมีาตรการผ่อนคลาย
เชงิปรมิาณรอบ 3 (QE3) เพือ่กระตุน้เศรษฐกจิรอบใหม่ออกมา
ในเดอืนกันยายน 2555 แต่ภาวะ Fiscal Cliff (ภาวะทีม่าตรการ
ลดภาษเีพ่ือกระตุน้เศรษฐกิจในประเทศหมดอายลุง พร้อมกับ
มีการปรับลดงบประมาณรายจ่ายภาครัฐคร้ังใหญ่ทีจ่ะเร่ิมขึน้
ในต้นปี 2556) ทีร่ฐับาลสหรฐัฯ ภายใต้การน�าของมร.บารคั 
โอบามา ยงัไม่สามารถหาทางออกทีช่ดัเจนได้ ยงัคงเป็นภยั
ต่อการฟ้ืนตวัของเศรษฐกจิสหรฐัฯ ด้านสหภาพยโุรป การแก้ไข
วกิฤตหิน้ียโูรโซนมีความคืบหน้าช้า เน่ืองจากการขอรับความ
ช่วยเหลอืด้านการเงนิทัง้ประเทศกรซีและสเปนยงัไม่แน่ชดั 
ทัง้ยงัเผชญิอปุสรรคอกีมาก อาท ิ ความเหน็ทีแ่ตกต่างกนั
ระหว่างประเทศสมาชกิ และแรงกดดนัทางสงัคมจากการ
ประท้วงต่อต้านมาตรการรดัเขม็ขดัในหลายประเทศ เป็นต้น 
ประกอบกับปัญหาการว่างงานในสหภาพยโุรปส่อเค้ารุนแรงขึน้ 
สถานการณ์ดังกล่าวไม่เพียงจะส่งผลกระทบโดยตรงต่อ
มูลค่าการส่งออกอญัมณแีละเคร่ืองประดบัไทยในปี 2556 
เท่านัน้ แต่จะยงัส่งผลกระทบต่อเนือ่งไปสูป่ระเทศผูผ้ลติอืน่ๆ 
ทีน่�าเข้าสนิค้าขัน้กลางจากไทยเพ่ือสร้างมลูค่าเพ่ิมก่อนส่งออก
ต่อไปยงัตลาดสหรฐัฯ และสหภาพยโุรปอกีทอดหนึง่ด้วย

ค่าเงนิบาทเคลือ่นไหวผนัผวนในทศิทางแขง็ค่า ปัจจบุนัค่า
เงินบาทแขง็ค่าขึน้มาอยูท่ีร่ะดบั 30.60-30.80 บาท ต่อเหรียญ
สหรฐัฯ สาเหตหุลกัมาจากมาตรการ QE3 ของสหรฐัฯ ทีท่�าให้
เกดิการพมิพ์เงนิรอบใหม่ออกสูต่ลาด ส่งผลให้เงนิดอลลาร์
มแีนวโน้มอ่อนค่าและจงูใจให้มกีระแสเงนิทนุไหลเข้ามาหา
ผลตอบแทนในตลาดสนิทรัพย์เอเชยี รวมถึงไทยทีม่เีศรษฐกิจ
เตบิโตดกีว่าและระดบัอตัราดอกเบีย้สงูกว่าโดยเปรยีบเทยีบ 
อนัจะส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขนัด้านราคาสนิค้า
ของไทย และส่งผลโดยตรงต่อผลประกอบการของผูส่้งออกไทย
อย่างหลกีเลีย่งไม่ได้ อย่างไรกต็าม ธนาคารแห่งประเทศไทย 
(ธปท.) คาดการณ์ว่าผลกระทบที่มีต่อค่าเงินบาทอาจไม่
รนุแรงเทยีบเท่าช่วงปี 2552-2553 ทีแ่ขง็ค่าขึน้กว่าร้อยละ 10 
เนือ่งจากภาวะเศรษฐกจิไทยไม่ได้เตบิโตสงูเท่าช่วงก่อนหน้า 
อีกทั้งธปท. มีมาตรการผ่อนคลายให้ธุรกิจไทยไปลงทุน 
ต่างประเทศเพ่ิมขึน้ ซึง่จะช่วยบรรเทาผลกระทบจากการ 
แขง็ค่าของเงนิบาทได้บ้าง

แนวโน้มราคาวัตถุดิบโลหะมีค่าผันผวนในทิศทางสูงขึ้น 
ราคาทองค�าและเงินในปี 2556 มแีนวโน้มผนัผวนอยูใ่นระดบัสงู 
โดยมปัีจจยัผลกัดนัจากปัญหาเศรษฐกจิโลกทีย่งัไม่คลีค่ลาย 
ท�าให้นกัลงทนุหนัมาลงทนุในทองค�าเพือ่ป้องกนัจากภาวะ

เดยีวกนัในปีก่อนหน้าถงึร้อยละ 13.78 ซึง่สงูกว่าอตัราการ
ขยายตวัเฉลีย่ของมลูค่าการส่งออกสนิค้าโดยรวมของไทย
ซึง่อยูท่ีร้่อยละ 3.47 โดยเหตทุีม่ลูค่าการส่งออกอญัมณแีละ
เคร่ืองประดับข้างต้นเติบโตได้สูงนั้นมาจากการส่งออก
ทองค�าที่ยังไม่ขึ้นรูปเพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 24.65 ซึ่งสินค้านี ้
จดัอยูใ่นกลุม่วตัถดุบิและสนิค้าเพือ่การลงทนุ มสีดัส่วนถงึเกอืบ
ร้อยละ 55 ของมลูค่าการส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบั
โดยรวม  

ครัน้เมือ่หกัมลูค่าการส่งออกทองค�าทีย่งัไม่ขึน้รปูออกจาก
มลูค่าการส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบัโดยรวมปรากฎว่า 
เหลอืมลูค่าการส่งออกสนิค้านีอ้ยูเ่พยีง 170,489.85 ล้านบาท 
(5,499.72 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ) และแม้จะยงัคงมกีารเตบิโต
อยู่บ้าง แต่ก็เพียงร้อยละ 3.37 เท่านั้น ซึ่งถือเป็นอัตราการ
ขยายตวัทีต่�า่ลงเมือ่เทยีบกบัช่วงเดยีวกนัในปีก่อนหน้าทีเ่ตบิโต
ได้ถึงกว่าร้อยละ 22 อีกทั้งการขยายตัวดังกล่าวเป็นผล 
สบืเนือ่งจากการปรบัขึน้ของราคาวตัถดุบิทัง้อญัมณแีละโลหะ
มค่ีาทีไ่ปกระทบให้ราคาสนิค้าต่อหน่วยเพิม่สงูขึน้ ขณะที่
ปริมาณน�า้หนกัเครือ่งประดบัส่งออกกลบัลดลงถงึกว่าร้อยละ 30 
สะท้อนให้เหน็ถงึระดบัอปุสงค์ในตลาดโลกทีป่รบัลดลง

ในส่วนของตลาดส่งออกส�าคัญนั้น ช่วง 10 เดือนที่ผ่านมา
การส่งออกไปยังสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปซึ่งเป็น
ตลาดหลักที่มีสัดส่วนเกือบครึ่งหนึ่งของมูลค่าการส่งออก
อญัมณแีละเครือ่งประดบัโดยรวม มมีลูค่าลดลงราวร้อยละ 
4.51 และ 1.76 ตามล�าดับ โดยเฉพาะการส่งออกสินค้าใน
หมวดเครื่องประดับแท้ไปยังตลาดดังกล่าว ขณะเดียวกัน
การส่งออกอัญมณีเจียระไนซึ่งเป็นสินค้าขั้นกลางไปยังจีน
และอินเดียเพื่อใช้เป็นวัตถุดิบตกแต่งเคร่ืองประดับก็มี
มลูค่าลดลงด้วย อย่างไรกต็าม การส่งออกไปญีปุ่น่ ฮ่องกง 
และกลุ่มประเทศตะวันออกกลาง มีมูลค่าเพิ่มขึ้นร้อยละ 
32.18, 11.97 และ 12.94 ตามล�าดบั และเป็นทีน่่าสงัเกตว่า 
การส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไปยังตลาดอาเซียน 
มีแนวโน้มเพิม่ขึน้อย่างต่อเนือ่งท้ังในเชงิมลูค่าและสดัส่วน
การส่งออก โดยในระหว่างเดอืนมกราคมถงึตลุาคมทีผ่่านมา
ไทยส่งออกไปยงัตลาดแห่งนีไ้ด้ 3,134.43 ล้านบาท (101.23 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ) มีสัดส่วนร้อยละ 1.84 ของมูลค่าการ
ส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ (ที่ไม่รวมทองค�า) และ
ขยายตัวจากช่วงเดียวกันในปีก่อนหน้าถึงร้อยละ 55.51 

ที่มา: กรมศุลกากร ประมวลผลโดยสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ (องค์การมหาชน)
หมายเหตุ: * ประเทศอื่นๆ ที่ส�าคัญ อาทิ สวิตเซอร์แลนด์ ลิกเตนสไตน์ และแอฟริกาใต้ เป็นต้น

ศูนย์ข้อมูลอัญมณีและเครื่องประดับ
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแห่งชาติ 

(องค์การมหาชน)
พฤศจิกายน 2555

มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย (ไม่รวมทองค�า) ไปยังตลาด/ภูมิภาคต่างๆ ในระหว่างปี 2552 – 2555

ประเทศ/ภูมิภาค

มูลค่า (ล้านบาท)

2552 2552 2553/2552 2554/2553 ม.ค.-ต.ค. 
2555/25542554 25542553 2553ม.ค.-ต.ค. 2555 ม.ค.-ต.ค. 2555

สหรัฐอเมริกา 28,486.81 20.41 21.25 16.89 -4.51 

41,424.25 29.68 10.80 7.69 -1.76 

24,783.82 17.76 24.66 28.82 11.97 

12,942.21 9.27 -6.93 19.33 4.73 

139,583.27 100.0 16.75 18.42 3.37 

4,722.46 3.38 51.50 73.83 -7.97 

784.54 0.56 14.74 24.81 -3.56 

13,783.26 9.87 16.14 7.82 12.94 

1,571.32 1.13 4.82 62.75 55.51 

5,585.53 4.00 6.90 2.98 -14.96 

5,113.20 3.66 42.50 5.05 32.18 

385.87 0.28 60.77 173.72 -26.89 

40,374.81 20.92

49,428.66 25.61

39,801.47 20.62

14,373.35 7.46

192,980.47 100.0

17,259.73 8.94

2,680.55 1.39

6,149.27 3.19

12,436.82 6.44

1,123.54 0.58

7,654.18 3.97

1,698.08 0.88

34,540.09 21.19

45,898.25 28.16

30,896.22 18.96

12,045.20 7.41

162,967.73 100.0

16,008.42 9.82

1,646.99 1.01

5,971.20 3.66

7,154.67 4.39

900.20 0.55

7,286.13 4.47

620.37 0.38

33,113.63 19.42

41,007.62 24.05

40,397.36 23.69

12,960.01 7.61

170,489.85 100.0

16,019.16 9.40

3,134.43 1.84

4,449.28 2.61

9,321.66 5.47

891.05 0.52

8,199.64 4.81

996.00 0.58

ฮ่องกง

อาเซียน

ญี่ปุ่น

รัสเซียและกลุ่มประเทศ
เครือเอกราช

อื่นๆ

สหภาพยุโรป

อินเดีย

ประเทศหมู่เกาะแปซิฟิก

จีน

กลุ่มประเทศ
ตะวันออกกลาง

รวม

สัดส่วน (ร้อยละ) เปลี่ยนแปลง (ร้อยละ)

เงินเฟ้อและปัญหาค่าเงินอ่อนค่า ซึง่เป็นผลมาจากการด�าเนิน
นโยบายกระตุน้เศรษฐกิจของธนาคารกลางในสหรัฐฯ และ
สหภาพยโุรปทีจ่ะเพิม่ขึน้อกีในอนาคต ทัง้นี ้นกัวเิคราะห์จาก
สถาบนัชัน้น�าคาดการณ์ราคาเฉลีย่ทองค�าในปี 2556 จะอยูท่ี่
ออนซ์ละ 1,900-2,000 เหรยีญสหรฐัฯ เช่นเดยีวกบัราคาเฉลีย่
โลหะเงนิทีจ่ะเพิม่ขึน้มาอยูท่ีอ่อนซ์ละ 40-44 เหรยีญสหรฐัฯ 
ดังนั้น ราคาวัตถุดิบที่ผันผวนอยู่ในระดับสูงขึ้นอาจส่งผล 
กระทบต่อระดบัอปุสงค์การบริโภคเคร่ืองประดบัในตลาดโลก 
และมลูค่าส่งออกอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทยได้

ตลาดศักยภาพ
แม้ว่าวิกฤติหนี้สาธารณะยูโรโซนที่ยังไม่คลี่คลายและ
เศรษฐกจิสหรฐัอเมรกิาทีย่งัฟ้ืนตวัอย่างเชือ่งช้าจะส่งผลกระทบ 
ต่อปรมิาณความต้องการบรโิภคอญัมณแีละเครือ่งประดบัใน
ตลาดโลกในภาพรวม รวมถงึมลูค่าการส่งออกสนิค้านีข้องไทย
ไปยงัตลาดหลกัทัง้สหรฐัฯ และยโุรป ต่างกป็รบัลดลงอย่าง
หลกีเลีย่งไม่ได้ หากแต่ท่ามกลางวกิฤตยิงัคงมโีอกาสแฝงเร้นอยู่ 
ไม ่ทุกตลาดที่ไทยส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับ 
ไปจ�าหน่ายได้น้อยลง มูลค่าการส่งออกไปยังตลาดญี่ปุ่น 
หลายประเทศในตะวนัออกกลาง และตลาดอาเซยีน ยงัคง
เตบิโตได้ด ีรวมถึงกลุม่ BRIC ตลาดเกิดใหม่ทีผู่บ้ริโภคมีก�าลงั
ซือ้สงูขึน้อย่างต่อเนือ่งตามพฒันาการทางเศรษฐกจิ กเ็ป็น
อกีหนึง่ตลาดทางเลอืกทีต้่องไม่มองข้าม

กลุม่ BRIC อนัประกอบด้วย บราซลิ รสัเซยี อนิเดยี และ จนี 
ทีแ่ม้ปัจจบุนัสนิค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบัไทยทีส่่งออกไปยงั
ตลาดเหล่านีจ้ะยงัมมีลูค่าไม่มากนกั หากแต่ความน่าสนใจ
ของตลาดน้ีเกิดจากจ�านวนประชากรทีร่วมกันมากถึงร้อยละ 
40 ของประชากรโลก เป็นประเทศทีพ่ึง่พาการบรโิภคภายใน
เป็นหลักจึงได้รับผลกระทบน้อยจากการชะลอตัวของ
เศรษฐกจิโลก อกีทัง้ IMF ยงัได้คาดการณ์ไว้ว่า ในปี 2556 
อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกจิของบราซลิจะอยูท่ีร้่อยละ 4 
รสัเซยีร้อยละ 3.8 อนิเดยีร้อยละ 6 และ จนีทีล่ดความร้อนแรง
ลงเหลอืเพยีงร้อยละ 8.2 ซึง่นบัว่าสงูกว่าอตัราการขยายตวั
เฉลี่ยของเศรษฐกิจโลกที่คาดไว้เพียงร้อยละ 3.6 เท่านั้น 
นอกจากนี ้ มแีนวโน้มทีช่นชัน้กลางซึง่เป็นกลุม่ผูซ้ือ้หลกัจะ
มจี�านวนเพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ืองตามการเตบิโตทางเศรษฐกิจ 
ดงัจะเหน็ได้จากในช่วง 10 ปีทีผ่่านมาชนชัน้กลางในบราซลิ
มจี�านวนเพิม่ขึน้ถึงเกือบครึง่หน่ึงของประชากรทัง้ประเทศ 
ขณะทีป่ระเทศจนีมจี�านวนชนชัน้กลางถึงเกือบ 300 ล้านคน 
หรือเท่ากับจ�านวนประชากรสหรัฐอเมริกาทัง้ประเทศ เป็นต้น 

ญีปุ่น่ เป็นตลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบัทีม่ขีนาดใหญ่เป็น
อนัดบั 3 ของโลกรองจากสหรฐัอเมรกิาและสหภาพยโุรป
ก�าลงัอยูใ่นระยะฟ้ืนตวัและมแีนวโน้มขยายตวัได้อย่างต่อเนือ่ง 
โดยในปี 2554 การค้าอญัมณแีละเคร่ืองประดบัในตลาดญ่ีปุน่
มมีลูค่าราว 11,090 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ Yano Research 
Institute ได้คาดการณ์ว่า มลูค่าการค้าสนิค้านีใ้นญีปุ่น่นบั
จากปี 2554 จะขยายตวัต่อเน่ืองในอตัราเฉลีย่ร้อยละ 5.6 
จนถงึปี 2558 จะมมีลูค่าการค้าอญัมณแีละเครือ่งประดบัใน
ตลาดสงูถึง 13,760 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยมีปัจจยัขบัเคลือ่น
ส�าคญัมาจากจ�านวนนกัท่องเทีย่วชาวจนีทีเ่ดนิทางมาญีปุ่น่
มากขึน้ การใช้จ่ายทีเ่พิม่ขึน้จากชาวญีปุ่น่วยัเกษยีณ รวมถงึ
การที่ผู้คนนิยมมอบของขวัญเพ่ือแทนความรู้สึกให้แก่กัน 

เพิ่มมากขึ้นนับจากที่เกิดเหตุการณ์แผ่นดินไหวเมื่อเดือน
มนีาคมปีทีผ่่านมา     

ตะวนัออกกลาง ทีใ่นปัจจบุนัมกีารบรโิภคสนิค้าอญัมณแีละ
เครื่องประดับปีละหลายหมื่นล้านเหรียญสหรัฐโดยเฉพาะ
ประเทศสมาชิกสมาพันธ์ความร่วมมือรัฐอ่าวอาหรับหรือ 
GCC อนัได้แก่ สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ ซาอดุอิาระเบยี คเูวต 
บาห์เรน โอมาน และกาตาร์ นัน้ได้ชือ่ว่าเป็นกลุม่ประเทศที่
ร�า่รวยทีส่ดุกลุม่หนึง่ในโลกอนัเนือ่งมาจากมนี�า้มนัและก๊าซ
ธรรมชาตทิีอ่ดุมสมบรูณ์ ประชากร GCC ส่วนใหญ่ (จาก
ทัง้หมด 41 ล้านคน) อยูใ่นวยัหนุม่สาวและมกี�าลงัซือ้สงู 
ข้อมลูจาก CIA-The World Factbook ระบวุ่า ชาว GCC 
มรีายได้เฉลีย่ต่อหวัราว 32,400 เหรยีญสหรฐัฯ โดยประชากร
กาตาร์มรีายได้ต่อหวัสงูสดุในกลุม่คอื 108,800 เหรยีญสหรฐัฯ 
ซึง่จดัว่าสงูสดุเป็นอนัดบัสองของโลก ทัง้นี ้ในบรรดา 6 ประเทศ 
สมาชกิ GCC นครดไูบ ซ่ึงเป็นเมอืงเอกในสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส์ 
เป็นตลาดอัญมณีและเครื่องประดับที่ส�าคัญที่สุด เพราะ
นอกจากการน�าเข้าสนิค้ามาทีน่ีเ่พือ่จ�าหน่ายแก่ผูบ้รโิภคใน
ประเทศแล้ว นครดไูบยงัเป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้า
อญัมณีและเครือ่งประดบัไปยงัประเทศสมาชกิอืน่ๆ ในกลุม่ 
GCC และประเทศต่างๆ ในภมูภิาคตะวนัออกลาง รวมถงึ
ยงัเป็นประตกูารค้าสูต่ลาดอญัมณแีละเครือ่งประดบัในทวปี
แอฟรกิาตอนเหนอือย่างเช่น อยีปิต์ อกีด้วย  

อาเซียน เป็นอกีหนึง่ตลาดศักยภาพท่ีถูกมองข้ามอยูเ่สมอ
เนือ่งจากเป็นตลาดขนาดเลก็ ในปี 2554 มมีลูค่าการค้า
อญัมณแีละเครือ่งประดบัระหว่างกนัราว 4,000 ล้านเหรยีญ
สหรฐัฯ เท่านัน้ แต่จากการเตบิโตทางเศรษฐกิจอย่างต่อเนือ่ง
ในช่วงหลายปีมานี ้ อกีทัง้ในปี 2556 ที ่IMF คาดการณ์ว่า
อตัราการขยายตวัทางเศรษฐกจิเฉลีย่ในภมูภิาคนีจ้ะสงูกว่า
ร้อยละ 5 ผนวกกบัแรงเสรมิจากการเดนิหน้าเข้าสูป่ระชาคม
เศรษฐกจิอาเซยีนในปี 2558 ย่อมก่อให้เกดิพฒันาการทาง
เศรษฐกจิและช่วยยกระดบัรายได้ของประชากรในภมูภิาคนี้
ให้สงูขึน้ตามล�าดบั ตลาดเป้าหมายทีผู่ป้ระกอบการควรให้
ความสนใจนั้นหากพิจารณาจากขนาดตลาดหรือจ�านวน
ประชากรพบว่า ประเทศทีม่จี�านวนประชากรมากทีส่ดุใน
อาเซยีน 3 อนัดบัแรกได้แก่ อนิโดนเีซยี (248 ล้านคน) 
ฟิลปิปินส์ (104 ล้านคน) และ เวยีดนาม (92 ล้านคน) แต่หาก
พจิารณาจากก�าลงัซือ้ของผูบ้รโิภคสดุท้ายหรอืรายได้ต่อหวั
ของประชากรสงูสดุในภมูภิาค 3 อนัดบัแรกจะประกอบด้วย 
สงิคโปร์ (59,900 เหรยีญสหรฐัฯ) บรไูน (49,400 เหรยีญสหรฐัฯ) 
และมาเลเซยี (15,600 เหรยีญสหรฐัฯ) ทัง้นี ้เนือ่งจากอาเซยีน
เป็นตลาดท่ีผู้บรโิภคมคีวามแตกต่างสงู ดงันัน้ ผู้ประกอบ
การจงึจ�าเป็นต้องมคีวามพร้อมและท�าความเข้าใจอย่างลกึซึง้
ถงึสภาพแวดล้อมทีแ่ตกต่างกนัในแต่ละตลาด กน่็าจะช่วยให้
มโีอกาสประสบความส�าเรจ็ในการส่งออกไปยงัตลาดอาเซียน
ได้ไม่ยากนกั
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ไม่ว่าจะผ่านไปกี่ฝนหรือกี่หนาว ประเทศ
ญีปุ่น่ยงัคงเป็นเดสทเินชัน่ในฝัน กบัหลากหลาย
กิจกรรมที่ไปกี่ครั้งก็มิรู้เบื่อ ทั้งความงาม
ของอารยธรรมญี่ปุ ่นที่ผสมผสานกับ 
กลิน่อายสมัยใหม่ได้อย่างน่าทึง่ พร้อมด้วย
ธรรมชาติ ลิ้มรสอาหารรสชาติดั้งเดิม 
หรือช้อปปิ้งมาราธอนแบบเช้าจรดเย็น

JAPAN EXCELLENCE

BEST OF FIVE
5 สิ่งที่ไม่ควรพลาดเมื่อมาเยือนญี่ปุ่น

อาซากูสะ(Asakusa) รู้จักกันดีในฐานะเมืองเก่าที่ยังรักษา
เอกลักษณ์ดั้งเดิมของโตเกียวได้เป็นอย่างดี อีกทั้งยังเป็น
ย่านของวดัเก่าแก่อย่าง วดัอาซากูสะ และวดัเซนโซจ ิทีมี่อายุ
นบัพนัปี รวมทัง้ย่านนากามเิสะ (Nakamise) กบัถนนสายยาว
อนัเลือ่งชือ่เพราะรายล้อมไปด้วยร้านรวงเลก็ๆ และของกนิ
โดยเฉพาะขนมพื้นเมืองของญี่ปุ่น 

ชิบูย่า-ชินจูกุ-ฮาราจูกุ (Shibuya-Shinjuku-Harajuku) 
ย่านสวรรค์ของนกัช้อปและแฟชัน่นสิต้าเพราะเป็นศนูย์รวม
ของห้างสรรพสนิค้าใหญ่ๆ รวมทัง้ห้าแยก Shibuya Crossing 
ทีแ่ฟชัน่นิสต้าทัง้หลายใฝ่ฝันว่าจะแต่งตวัเฉดิไปเดนิเปรีย้ว
สักครั้ง 

โอไดบะ (Odaiba) แลนด์มาร์กแห่งล่าสดุของโตเกยีวทีถ่กู
สร้างขึ้นจากการใช้ขยะเหลือใช้มาถมทะเลในอ่าวโตเกียว 
ปัจจุบันกลายเป็นย่านการค้าที่ส�าคัญและสถานที่พักผ่อน
หย่อนใจโดยมี Rainbow Bridge ส่องแสงไฟเป็นสีรุ้งใน
ตอนกลางคืน 

จีรวรรณ-ด้วงนาม แฮร์เรียต 

JEERAWAN-DUANGNAM HERRIOTtravel /

TOTAL TOKYO
เมอืงโตเกยีว (Tokyo) คอืมหานครทีม่เีอกลกัษณ์เฉพาะตวั
ทีโ่ดดเด่นเมอืงหนึง่ เพราะเป็นเมอืงทีม่กีารผสมผสานของ
วฒันธรรมเก่า และความล�า้สมยัได้ลงตวัอย่างน่าทึง่ ซึง่จะมี 
สกักีเ่มอืงทีเ่ตม็ไปด้วยความก้าวล�า้น�าสมยั แต่ขณะเดยีวกนั 
ภาพของคนใส่ชุดประจ�าชาติอย่างกิโมโนก็มีให้เห็นทั่วไป
ตามรถไฟใต้ดิน ไม่นับไลฟ์สไตล์อีกล้านแปดที่สามารถ
ท�าได้ต้ังแต่เช้าจรดเย็น ทัง้เย่ียมชมวดัเก่า ช้อปป้ิง ชมิอาหาร
เลิศรส และตะลุยราตรี  

กว่าจะเป็นญ่ีปุน่ในวนันี ้ต้องย้อนกลบัไปในปีค.ศ.1868 ทีญ่ีปุ่น่
ได้เลือกเมืองเอโดะมาแทนที่เมืองหลวงเก่าอย่างเกียวโต 
และได้เปลี่ยนชื่อเรียกใหม่ว่า ‘โตเกียว’ ซึ่งกว่าอดีตเมือง
ประมงแห่งตะวันออกนี้จะกลายสภาพเป็นมหานครอย่าง
ปัจจุบันนั้นต้องผ่านเหตุการณ์มากมายทั้งจากปัจจัย
ภายนอกอย่างสงคราม และปัจจัยภายในอย่างภัย
ธรรมชาตทิีเ่กดิขึน้บ่อยครัง้ แต่กระนัน้มหานครโตเกยีวใน
วันนี้ก็ยืนสง่า ทัดเทียมกับมหานครอื่นๆ อย่าง ลอนดอน 
ปารีส นิวยอร์ก ได้อย่างไม่น้อยหน้า

TOKYO SIDE TRIP
ลองออกนอกเส้นทาง เพื่อพบกับความงามของธรรมชาติ
แดนอาทิตย์อุทัย 

นกิโก้ (Nikko) ห่างจากโตเกยีวด้วยการเดนิทางด้วยรถไฟ 
เมอืงแห่งนีไ้ด้รบัการขนานนามให้เป็นเมอืงมรดกโลกเพราะ
ยงัคงวฒันธรรมโบราณและธรรมชาตอินังดงามไว้อย่างครบถ้วน 
ทัง้ศาลเจ้าโทโชง ุสสุานโบราณของโทคกุะว่า อเิอยะซ ึน�า้ตก 
เคง่อน และ ทะเลสาบจูเซนหยิที่มีวัดจูเซนหยิตั้งอยู่ริม
ทะเลสาบ อกีทัง้ ภเูขานนัไต และการอาบน�า้แบบ ‘ออนเซน’

โยโกฮาม่า (Yokohama) ในจงัหวดัคะนะงะวะ (Kanagawa) 
ถอืเป็นเมอืงใหญ่อนัดบัสองของญีปุ่น่ เคยเป็นเมอืงท่าส�าคญั
ทีย่งัคงมอีาคารทีค่งคณุค่าทางประวตัศิาสตร์ 

คะมะครุะ (Kamakura) อกีหนึง่เมอืงเก่าท่ียงัคงมรดกทาง
โบราณสถาน โดยเฉพาะ ‘ไดบุทจ’ึ พระพทุธรปูทองสมัฤทธิ์
ขนาดใหญ่ ณ วัดฮะเซเดระ 

อุทยานแห่งชาติฮาโกเน่ อิซึ (Hakone) โด่งดังในหมู ่
นักเดินทางท้ังในฐานะแหล่งรวมน�้าพุร้อน หุบเขาน�้าแร่
ก�ามะถันโอวาคุดะนิ และสถานที่ส�าหรับชมใบไม้เปลี่ยนสี 

ภเูขาฟจู ิ(Fuji Mountain) หนึง่ในไอคอนของประเทศญีปุ่น่
ที่ยากจะพลาด ภูเขาไฟฟูจิคืออภูเขาไฟที่สูงสุดในญี่ปุ่น 
และยงัเป็นสถานทีย่อดนยิมส�าหรบัการถ่ายรปูเป็นทีร่ะลกึ

ตลาดปลาสิคิจิ (Tsukiji Market) ความฝันในการลิ้มลอง
ซูชิรสเลิศเป็นจริงได้ที่ญี่ปุ่นโดยเฉพาะที่ตลาดปลาที่ใหญ่
ที่สุดในโลกแห่งนี้ ช่วงเวลาที่ดีที่สุดคือช่วงเช้าที่ร้านต่างๆ 
จะน�าปลาที่เพิ่งประมูลมาได้เสิร์ฟกันสดๆ ไม่เสียรสชาติ 
โดยเฉพาะ ‘โอโทโร่’ 

รปปงหง ิฮลิล์ (Roppongi Hills) นอกจากจะมวีวิสวยๆ ของ
โตเกยีวแบบพาโนรามา ยงัเป็นย่านกลางคนืทีใ่หญ่ทีส่ดุอกีด้วย 
ทีเ่ตม็ไปด้วยร้านรวงและไม่ไกลจากแหล่งช้อปป้ิงเก๋ๆ  อย่าง Tokyo 
Midtown, ศนูย์แสดงศลิปะ 21_21 Design Sight, Suntory 
Museum of Art และ The National Art Center
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ตวัโตอนัเลือ่งชือ่ มากรลิล์จนสกุพอด ีบรรจงวางลงบนมนับด
ท่ีให้รสสมัผสันุม่ละเอยีด แล้วเพิม่ความพเิศษด้วยการเหยาะ
น�า้มนัเหด็ทรฟัเฟิลลงไปเพือ่เพิม่กล่ินหอมยวนใจมากยิง่ขึน้ 
หรอืเลอืกสัง่เมนคอร์สแบบหนกัอย่าง Wagyu Beef Cheek 
ทีน่�าเนือ้วากวิส่วนแก้มมาตุน๋ถงึ 12 ชัว่โมง การนัตคีวามนุม่
ทีพ่ร้อมละลายในปากอย่างด ีแล้วตบท้ายมือ้อร่อยด้วยของหวาน
หน้าตาน่าเอน็ด ู แต่ดกีรแีรงไม่เบาอย่าง Rum Baba กบั
ขนมปังก้อนกลมที่แช่รัมจนกลิ่นและรสรัมเข้าเป็นเนื้อ
เดยีวกนั กนิกบัมสูครมีเพือ่ความสมดลุ ซึง่ท�าให้ดนิเนอร์สดุ
โรแมนตกิท่ามกลางแสงไฟของกรงุเทพฯยามค�า่คนืนีเ้ป่ียม
ไปด้วยรสชาตเิข้มข้น ความกลมกล่อม คลาสสกิ และเจอื
ความเซก็ซีน่ดิๆ ...

จากการตอบรบัอันดขีองสาขาต้นแบบ ห้องอาหารสการ์เลต
ในกรงุเทพฯ จงึยังคงคอนเซป็ต์เดมิไว้ทกุกระเบยีดนิว้ ไม่ว่า
จะเป็นความหลากหลายของไวน์ชัน้น�ากว่า 150 ชนดิ ทีถ่กู
คัดสรรมาอย่างดีเพื่อเสริมรสชาติของอาหารสไตล์ยุโรปที่
ผ่านการคิด และการปรงุมาอย่างประณตี ด้วยการก�ากบัของ
เชฟมานเูอล มาร์ตเินซ์ ชาวฝรัง่เศสทีม่ดีกีรรีะดบัดาวมชิลนิ 
2 ดวง และด้วยบรรยากาศทีต่กแต่งในแบบโว้ค (Vogue) 
และนิวยอร์ก สไตล์ ทีเ่นรมติพืน้ทีก่ว่า 400 ตารางเมตร ให้โปร่ง

ส�าหรับชาวปักกิ่ง ชื่อของ สการ์เล็ต 
(Scarlett) คอืไวน์บาร์ และห้องอาหารสดุชกิ 
ท่ีได้รบัความนยิมจากนกัชมิ นกัดืม่รสนยิม
วไิล ซึง่ล่าสดุได้มาเปิดเอาท์เลตในเมอืงไทย 
ณ ชั้น 7 โรงแรมพูลแมน กรุงเทพ จี 

และโอบรับววิแบบพาโนรามาได้อย่างดเียีย่ม ซึง่แน่นอนทีส่ดุว่า 
โต๊ะยอดนยิมทีห้่องอาหารแห่งนี ้ตกเป็นของโต๊ะในโซนรมิกระจก 
ที่สามารถรับวิวได้อย่างเต็มอ่ิม ด้วยปัจจัยเหล่านี้ ท�าให้
ห้องอาหารสการ์เลต็ มดีมีากพอทีจ่ะเข้าสูล่สิต์ทีไ่ดนิง่สดุฮอต
ของกรงุเทพฯ ได้ไม่ยาก

เริม่ต้นความอร่อย ด้วย Nicoise Salad สลดันซิวัส์ทีคุ่น้เคย 
ในสไตล์ Deconstruction นดิๆ โดยการจดัเรยีงส่วนผสมใหม่
อย่างสวยงาม ทัง้ผกัสสีนัต่างๆ แอนโชว ีทนู่าสเปน มะกอกด�า 
ไข่นกกระทา คลกุเคล้าในน�า้มันกลิน่เบซลิ ซึง่ถงึแม้จะดู
แปลกตาไปจากสลัดนิซัวส์แบบดั้งเดิมท่ีคลุกเคล้าวัตุดิบ
ทัง้หมดเข้าด้วยกนัจนแยกไม่ออก แต่กระนัน้กย็งัคงรสชาติ
แบบดัง้เดมิไว้ครบถ้วน ก่อนต่อด้วยเมนคอร์สเบาๆ อย่าง 
Saint-Jacques d’Hokkaido ทีน่�าหอยเชลล์จากฮอกไกโด

SEXY SCARLETT

Scarlett, Pullman Hotel G 
Bangkok
โทร. 0-2238 1991 อเีมล์ H316-FB2@accor.com  
เฟซบุก๊ www.facebook.com 
ScarlettWineBarBangkok

เรื่อง: จีรวรรณ-ด้วงนาม แฮร์เรียต  

รูป: สุรกิจ เดชประทักษ์ชัยrestaurant /

치과
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‘เฌอ รสีอร์ท’ (Cher Resort) ทีถ่อดความหมายมาจากพยญัชนะ ‘ฌ’ ทีห่มายถงึต้นไม้ 
ซึง่แน่นอนว่าภายในรสีอร์ทแห่งนีจ้ะถกูโอบล้อมไปด้วยต้นไม้นานาพรรณ ทีร่่วมกนัสรรค์สร้าง
สวนสวย และบรรยากาศแบบบ้านเลก็ในป่าใหญ่ได้อย่างด ีซึง่ถงึแม้รสีอร์ทจะเตม็ไปด้วย 
สเีขยีวของพชืพรรณ แต่นัน่ไม่ท�าให้ Mood and Tone ของรสีอร์ทดลู้าสมยัและดบิเกนิไป 
เพราะรสีอร์ทแห่งนีน้�าคอนเซป็ต์ ‘Modern-Nature’ มาใช้ในการออกแบบ ทัง้สิง่ก่อสร้าง
ที่เพียบพร้อมไปด้วยความสะดวกแบบสมัยใหม่ ด้วยสองสีหลักอย่าง ขาว-ด�า  
จึงสอดคล้องไปกับความงามพิสุทธ์ของสีเขียวได้อย่างลงตัวในทุก 36 ห้อง 5 สไตล์  
เพื่อการพักผ่อนที่หลีกหนีความวุ่นวายจากโลกภายนอกได้เป็นอย่างดี โดยแบ่งเป็น 
Jacuzzi Sky Beach Front Villa วลิล่าส่วนตวั หน้าหาดทีม่จีากซุซลีอยฟ้าสงูจากพืน้ 3 เมตร 
Grand Garden Villa วลิล่าในสวนทีเ่ตมิอารมณ์ด้วยอ่างอาบน�า้ขนาดใหญ่ตัง้ในสวนให้ได้
แช่น�้าท่ามกลางธรรมชาติ Pool Access Suite ห้องพิเศษที่มีบ่อแช่น�้าอุ่นส่วนตัว 
หน้าห้องทีไ่ม่มใีครมารบกวน Grand Sea View Suite ห้องสวทีทีจ่ะผ่อนคลายอารมณ์ 
จากการสมัผสัววิทะเล ในห้องพักขนาดใหญ่ และ Panoramic Sea View Suite ห้องสวที
ชัน้ 3-4 ทีม่อบววิทะเลสฟ้ีาครามมากทีส่ดุของรสีอร์ทแห่งนี้ 

ถงึแม้จะเป็นรสีอร์ทขนาดบตูคิ แต่กม็กีจิกรรมต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นปิกนกิสดุหรจูบิแชมเปญ
รมิทะเล เยีย่มชมพระราชนเิวศน์มฤคทายวนัทีอ่ยูห่่างไปเพยีง 3 กโิลเมตร รวมทัง้ชมิของ
อร่อยท่ีห้องอาหาร Z-weed เพลดิเพลนิไปกบัอาหารไทย และอติาเลยีนในแบบฟิวชัน่ โดยมี
เมนูแนะน�าคอืหอยแมลงภูน่วิซแีลนด์อบชสี ทีไ่ด้ผกัโขมเข้ามาช่วยเพ่ิมรสชาต ิ หรอืเลอืกชมิ
ปลาหิมะ ทีน่�ามากรลิล์จนหนงักรอบแต่ยงัคงความนุม่ของเนือ้สขีาวไว้ได้ด ีกนิคูก่บัเหด็ต่างๆ 

TIMELESS 
RELAXATION
ฤดูหนาวครานี้ อะไรจะดีไปกว่าการได้ใกล้ชิดธรรมชาติ ทั้งต้นไม้
เขียวชอุ่ม และทะเลสีคราม

hotel / จีรวรรณ-ด้วงนาม แฮร์เรียต 

JEERAWAN-DUANGNAM HERRIOT

และหน่อไม้ฝรัง่ และถ้าต้องการให้ดนิเนอร์มือ้นีเ้ป็นทีน่่าจดจ�า ต้องไดนิง่บน ‘Into the Sea’ 
ทีน่ัง่พเิศษทีม่เีพยีง 3 ที ่ส�าหรบัผูม้าเยอืนได้ดนิเนอร์แบบไม่เหมอืนใคร เพราะโต๊ะทีน่ัง่ยืน่ไป
ในทะเล ถือเป็นไอเดียดินเนอร์สุดเก๋สุดพิเศษท่ีมีเฉพาะที่แห่งนี้แห่งเดียวในละแวก 
หาดชะอ�า-หวัหนิเลยทเีดยีว 

Cher Resort
โทร. 0-3250 8508-9 อเีมล์ rsvn@cherresort.com
www.cherresort.com
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